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Wskazowki dla audytorow ZKDP
(dotyczy kontroli danych o naktadach i rozpowszechnianiu prasy za 2006 rok)*

I Zasady ogolne

1. Kontrolg nalezy przeprowadzaé¢ w siedzibie wydawcy co najmniej w takim zakresie, jaki bedzie
uzasadniony dla uniknigcia zbgdnych niedogodnosci i utrudnien dla wydawcy. W pozostatej
czesci kontrola moze by¢ wykonana w miejscu obranym przez audytora.

2. Audyt powinien by¢ przeprowadzany na podstawie oryginalnych dokumentéow wystawionych
przez kontrahentow wydawcy, a jesli sa to wewngtrzne dokumenty wydawcy, powinny by¢
podpisane przez osoby uprawnione do ich wystawienia. Mozliwe jest korzystanie z dokumentéw
zapisanych elektronicznie.

3. Protokot pokontrolny podpisuje audytor i wydawca. Jesli wydawca nie zgadza si¢ z ustaleniami
audytora ma prawo podpisujac protokét ztozy¢ do ZKDP odpowiednie zastrzezenie. Jesli
wydawca odmawia podpisania protokotu, audytor winien wezwa¢ go do podpisania protokotu i
pouczy¢ o mozliwosci ztozenia zastrzezenia oraz uprzedzié, ze jesli w wyznaczonym terminie nie
podpisze protokotu, zostanie on ztozony do ZKDP bez jego podpisu. Po uplywie tego terminu,
audytor sktada protoko6t w Biurze ZKDP ze stosowna informacja.

4. Rodzaje dokumentéw zroédtowych, na podstawie ktorych audytor dokonuje weryfikacji
zadeklarowanych przez wydawce danych, wymienione sa w zalaczniku nr 4 do protokotu z
kontroli. Do weryfikacji danych moga réwniez stuzy¢ dokumenty nie wymienione w zataczniku
(nalezy je wymieni¢ w pozycji ,,inne”).

5. Audytor ma prawo wgladu do egzemplarzy okazowych poszczegdlnych wydan , w tym e-wydan.

1L Postanowienia szczeg6lowe

1. Kontrola wysoko$ci naktadu

1.1 W przypadku braku dokumentéow z drukarni, a w szczegodlnosci, gdy miedzy wydawca a
drukarnia wystepuje posrednik (broker, agencja itp.), audytor powinien zwrdci¢ si¢ do wydawcy
0:

a) udostepnienie faktur posrednika — jesli na fakturze nie bedzie wykazany tytul/numer i
liczba egzemplarzy, ktorych faktura dotyczy nalezy zazada¢ innych dokumentow
uwiarygodniajacych dane (np. o$wiadczenie posrednika, drukarni, dystrybutorow o
naktadzie przyjetym do dystrybuciji itp.);

b) wskazanie drukarni, w ktorych naklad byt drukowany i jesli jest to mozliwe -
sprawdzenie co najmniej czy taki tytul/numer byt w tej drukarni drukowany i w jakiej
liczbie egzemplarzy.

1.2 W przypadku, gdy dany numer drukowany byt w wigcej niz jednej drukarni, nalezy sprawdzi¢,
czy faktury dotycza druku calego egzemplarza, czy poszczegdlnych sktadek, a suma
wydrukowanych egzemplarzy jest zgodna =z wykazana w poszczegdlnych formach
rozpowszechnienia oraz — jesli odrebnie drukowana byla oktadka — czy liczba wydrukowanych
oktadek jest co najmniej rowna liczbie wydrukowanych ,,srodkow”.

* niniejszy dokument, opracowany przez komisje zjazdowa ds. doprecyzowania zasad kontroli,
stanowi uzupetnienie do postanowien Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy
zarejestrowanej w ZKDP w brzmieniu obowiazujacym od 1 stycznia 2006 r.
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1.3 Jesli przy weryfikacji danych o sprzedazy e-wydan stwierdzono jakiekolwiek rozbieznosci to
korekty wymagaja rowniez dane o wysokosci naktadu, wowczas - w zaleznosci od wyniku
kontroli — nalezy podwyzszy¢ lub zmniejszy¢ dane o liczbie wydrukowanych egzemplarzy.

2. Kontrola poszczegodlnych form rozpowszechniania pism platnych

2.1 Sprzedaz egzemplarzowa

2.1.1 W przypadku, gdy rozpowszechnianie w formie sprzedazy egzemplarzowej odbywa sig
za posrednictwem innych firm niz powszechnie znane na polskim rynku firmy kolportazowe,
do ktorych zalicza si¢: Ruch, Poczte Polska, Kolportera, Garmond, Inmedio i Rolkon (obecnie
HDS), Press Market, Polperfekt, GLM, Franpress, audytor powinien sprawdzi¢ dokumenty
uprawniajace te firmy do dzialalnos$ci kolportazowej oraz ma prawo sprawdzi¢ na podstawie
umowy wydawcy z tymi firmami czy wydawca wlasciwie zakwalifikowal t¢ sprzedaz do
sprzedazy egzemplarzowej, a w szczegdlnosci:
a) czy wydawca potrafi wykazaé, ze firmy te dysponuja/zaopatruja punkty sprzedazy
detaliczne;j,
b) czy nie byt to zakup hurtowy przeznaczony do rozdawania wsrod klientow
kolportera lub wskazanych przez wydawce,
¢) czy zakup nie odbywat si¢ na zasadzie rozliczen barterowych.

Szczegdlng uwage audytor winien zwrdci¢ na takie transakcje z  firmami
kolportazowymi, ktére dokonywane sa na warunkach zakupu bezzwrotowego i/lub brak jest
informacji o geograficznej strukturze rozpowszechnienia, a takze na sposob zaplaty
(wykluczony barter).

2.1.2 Przy weryfikacji sprzedazy tacznej (tzw. pakietowej), audytor winien sprawdzié, czy
cena sprzedazy pakietu ustalona przez wydawce oraz zawarto$¢ pakietu odpowiadaja
kryteriom wymaganym w Regulaminie ZKDP przez np. zapoznanie si¢ korespondencja
prowadzona w tej sprawie z kolporterem oraz egzemplarzami okazowymi wydan
wchodzacych w sktad pakietu; nawet jesli cena pakietu zostanie ustalona w wysokosci 100%
ceny egzemplarzowej pism wchodzacych w sktad pakietu, do sprzedazy egzemplarzowej
zalicza sig tylko ten kontrolowany tytul prasowy, pod ktéorym pakiet zostat wprowadzony do
sprzedazy przez kolporteréw, a sprzedaz pozostaltych pism pakietu nalezy zakwalifikowa¢ do
innych ptatnych form rozpowszechniania.

2.1.3 Przy weryfikacji aktualnosci wydan bedacych przedmiotem sprzedazy egzemplarzowe;j
nalezy uwzgledni¢ szczegoélne przypadki wydtuzenia okresu sprzedazy. W przypadku
stwierdzenia jednoczesnego rozpowszechniania wigcej niz jednego wydania kontrolowanego
tytulu prasowego, audytor powinien, kierujac si¢ wytycznymi par. 8 pkt. 2 Regulaminu
kontroli, sprawdzi¢ zasadno$¢ takiego dzialania, a w szczegdlno$ci zapoznaé si¢ z
uzasadnieniem  przedluzenia okresu  rozpowszechniania  skierowanym do  firm
dystrybucyjnych.

2.2 Prenumerata

2.2.1 Audytor powinien sprawdzi¢ czy cena jednostkowa egzemplarza rozpowszechnianego
w formie prenumeraty, znana zamawiajacemu w momencie skladania zamodwienia i
niezmienna w okresie optaconej prenumeraty, nie byla nizsza niz 40% sumy cen
egzemplarzowych za okres prenumeraty, wyliczonej na podstawie S$redniej ceny
egzemplarzowej ostatniego cyklu wydawniczego poprzedzajacego termin rozpoczegcia
realizacji prenumeraty zamoéwionej mutacji cenowej, a jesli jest to niemozliwe z uwagi na
krotki okres wydawania — na podstawie $redniej ceny egzemplarzowej dotychczasowych
wydan.
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Przykitad (prenumerata dziennika za styczen 2006):

suma cen egzemplarzowych w  grudniu 2005, czyli w ostatnim cyklu wydawniczym
poprzedzajqcym termin rozpoczecia realizacji prenumeraty: 55 zt

liczba wydan: 24

Srednia cena egzemplarzowa w grudniu.: 55 zt /24 = 2,29 z{ za egz.

cena prenumeraty za styczen 2006: 33 zi
liczba wydan: 22
Srednia cena egzemplarza w prenumeracie w styczniu: 33 zt /22 = 1,5 zI za egz.

porownanie Sredniej ceny w prenumeracie do Sredniej ceny egzemplarzowej:
1,5/2,29 = 0,65 = 65%, czyli >40%

2.2.2  Audytor powinien sprawdzi¢ czy zaméwiona na okreslony cykl wydawniczy
prenumerata dotyczy pelnego wydania (moga to by¢ wybrane wydania np. tylko piatkowe, ale
nie jego poszczegodlne czgsci, czyli dodatek z programem TV).

2.2.3 W przypadku prenumeraty wydawniczej indywidualnej nalezy sprawdzi¢ czy liczba
adresatow prenumeraty (imig, nazwisko, adres) jest rowna liczbie zamowionych egzemplarzy.

2.2.4 W przypadku prenumeraty wydawniczej wielu egzemplarzy identyfikacja z imienia i
nazwiska nie jest wymagana, wystarczy informacja, ze sa to np. pracownicy platnika zajmujacy
okreslone stanowiska, cztonkowie organizacji lub inna grupa oséb fizycznych, a ponadto w
przypadku pism branzowych, klienci ptatnika prowadzacego dzialalnos¢ w branzy, do ktorej
pismo jest skierowane.

2.2.5 W przypadku prenumeraty wydawniczej audytor powinien zweryfikowaé liste
prenumeratoréw oraz sposoby realizacji zamoOwienia - optacenie kosztu dostawy (oplata
pocztowa, kurierska, kolporterska, transport wilasny, itp.). W przypadku pojawienia si¢
jakichkolwiek watpliwosci co do realizacji zamoéwien na prenumerat¢ audytor ma prawo do
potwierdzenia np. telefonicznego (lub w innej formie) faktu dostarczenia zamdéwionych
egzemplarzy. O zakresie weryfikacji decyduje audytor. Bazg danych do przeprowadzenia
wywiadu udostepnia na prosbe audytora wydawca.

2.2.6 W przypadku prenumeraty kolporterskiej, gdy odbywa si¢ za posrednictwem innych
firm niz powszechnie znane na polskim rynku firmy kolportazowe, do ktérych zalicza sig:
Ruch, Poczte Polska, Kolportera, Garmond, HDS, Pras¢ do Domu, GLM, Franpress, audytor
powinien sprawdzi¢ dokumenty uprawniajace te firmy do dziatalno$ci kolportazowej oraz na
podstawie zawartej przez wydawce z tymi firmami umowy, czy warunki realizacji
prenumeraty spetniaja kryteria wymagane przez Regulamin kontroli.

Audytor powinien takze upewnic sig, ze egzemplarze zaliczone do prenumeraty nie zostaly:

a) sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do innego kontrolowanego tytutu
prasowego w liczbie wigkszej niz zadeklarowane rozpowszechnianie tego tytutu lub w
celu dodania do niekontrolowanego tytutu;

b) dostarczone z odroczonym terminem potwierdzenia zamowienia (zaptaty);

c) sprzedane przez wydawce w celu dalszego, bezptatnego rozpowszechniania (np. w
srodkach komunikacji, hotelach, restauracjach, szkotach, nabywcom okreslonych
ustug lub towaréw);

d) sprzedane przez wydawcg na podstawie umow barterowych w zamian za towary lub
ustugi.

W kwestiach spornych wydawca jest zobowiazany do wystawienia o$wiadczenia na pisSmie
uzasadniajacego sprzedaz danej partii naktadu w formie prenumeraty.
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2.2.7 W przypadku wykupienia przez wydawce¢ prenumeraty na poczcie lub u kolporterow
dla swoich prenumeratoréw (tzw. prenumerata przekazana), audytor powinien sprawdzi¢ czy
nastapito odpowiednie pomniejszenie stanu prenumeraty wydawnicze;j.

2.2.8 Jesli wydawca wykaze, ze zamowienie na prenumerat¢ zostato ztozone przed wejsciem
w zycie Regulaminu kontroli w brzmieniu obowigzujacym od 1 stycznia 2006 r. to w
odniesieniu do:

a. wszystkich form prenumeraty wymienionych w § 9 ust. 4 nie stosuje sie¢ wymogow § 9 ust.

4 lit. a) 2.; w takiej sytuacji obowiazuja kryteria zapisane w § 9 ust. 3.1 Regulaminu kontroli
w brzmieniu obowiazujacym do 31 grudnia 2005 r.;

b. prenumeraty wydawniczej wielu egzemplarzy - wydawca nie ma obowiazku przedstawiania
dokumentacji identyfikujacej ostatecznego odbiorcg.

2.3 Inne ptatne formy rozpowszechniania

2.3.1 W przypadku sprzedazy w celu dodania do innego kontrolowanego tytutu prasowego,
wykazanej przez wydawce w rubryce inne platne formy rozpowszechnienia, audytor powinien
sprawdzi¢ czy:

a) sprzedaz dotyczyta biezacych numerdw,

b) wykazane ilosci nie przekraczaja rozpowszechniania tytulu prasowego, do
ktorego byty dotaczane,

c) czy dolaczenie nastapito do tytutu objetego kontrola ZKDP (jesli nie — taka forme
rozpowszechniania wolno wykaza¢ wyltacznie w rubryce egzemplarze
rozpowszechnione bezptatnie).

2.3.2. W przypadku kwalifikacji egzemplarzy do innych platnych form rozpowszechniania
nalezy sprawdzi¢, czy cena sprzedazy stanowi co najmniej 30% ceny egzemplarzowej
wydania objetego sprzedaza.

2.4. Jesli po zakonczeniu sprzedazy danego wydania, wydawca podejmuje decyzje o
nieodptatnym rozpowszechnieniu egzemplarzy niesprzedanych (a wigc zmienia formg
rozpowszechniania), egzemplarzy takich nie mozna zakwalifikowa¢ jako rozpowszechnione,
bo sa to zwroty, nawet jesli w tym czasie nie ukazato si¢ jeszcze nastgpne wydanie.

Jesli natomiast wydawca, w uzgodnieniu z kolporterem, podejmuje decyzje o okresowym
wycofaniu egzemplarzy niesprzedanych, dla dokonania alokacji i ponownego dostarczenia
do punktow sprzedazy w celu kontynuacji sprzedazy w okresie spelniajacym wymagania par.
8 Regulaminu kontroli, egzemplarze te wolno zaliczy¢ do sprzedazy egzemplarzowej, nawet
jesli wezesniej nastapito czesciowe rozliczenie sprzedazy.

Kontrola e-wydan

3.1 Porownanie zawarto$ci e-wydania z edycja drukowana

»E-wydanie” jest to elektronicznie rozpowszechniana wersja, przynajmniej jednej mutacji,
kontrolowanego tytutu prasowego, zawierajaca ten sam w formie i tre§ci material redakecyjny i
reklamy, co edycja drukowana. Material redakcyjny w wersji elektronicznej moze by¢
dodatkowo rozszerzony, a reklamy moga by¢ zaadaptowane w sposob pozwalajacy na
wykorzystanie mozliwosci medium elektronicznego.

Wymédg catkowitej zgodnosci e-wydania z wersja drukowana nie dotyczy insertow i
gadzetow. Jezeli w wydaniu papierowym znajdujq si¢ materialy redakcyjne, do publikacji
ktorych w innych polach eksploatacji wydawca nie ma praw, materiaty te moga by¢ usunigte z
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e-wydania, co nie stanowi w tym przypadku naruszenia wymogu tozsamosci formy i tresci e-
wydania z wersja drukowana.

3.2 Okres sprzedazy egzemplarzowej e-wydan

E-wydanie nalezy rozpowszechnia¢ w takim samym okresie co wersj¢ drukowana, z
zastrzezeniem ze okres rozpowszechniania obu wersji bedzie identyczny i zachowana zostanie
zasada, ze wydanie nastgpne wycofuje poprzednie.

Momentem rozpoczegcia sprzedazy e-wydania, zaliczanego do sprzedazy egzemplarzowej, jest
pierwsza transakcja zakupu danego e-wydania. Za moment sprzedazy e-wydania nalezy uznaé
date 1 doktadny czas wskazania przez klienta produktu, ktory jest przedmiotem zakupu.

Momentem zakonczenia sprzedazy e-wydania, zaliczanego do sprzedazy egzemplarzowej, jest
pierwsza transakcja zakupu kolejnego e-wydania, z zastrzezeniem ze nie zostala zawarta
pozniej niz o godz. 6.00 czasu obowiazujacego w Polsce w dniu zakonczenia sprzedazy
odpowiedniego wydania drukowanego.

Przyklad (tygodnik ukazujacy si¢ w poniedziatki, data wydania: 13 marca):

Do rozpowszechniania  e-wydania  mozna  zaliczy¢ — egzemplarze — sprzedane:
- od godz. 6.00 w dniu 13 marca do godz. 6.00 w dniu 20 marca (ten sam okres
rozpowszechniania co wersja drukowana) , lub

- od godz. 20.00 w dniu 12 marca do godz. 20.00 w dniu 19 marca (rozpowszechnianie
e-wydania nastapito wczesniej, ale okres rozpowszechniania jest taki sam — 7 dni) , /ub

- od godz. 10.00 w dniu 13 marca do godz. 6.00 w dniu 20 marca (rozpowszechnianie
e-wydania nastapito pdzniej, ale sprzedaz musi zakonczy¢ sig o 6.00).

Uwaga: mozliwo$¢ jednoczesnego rozpowszechniania, w uzasadnionych przypadkach, wiecej
niz jednego wydania, o ktorej mowa w par. 8 ust. 2 Regulaminu kontroli, dotyczy wylacznie
wydan drukowanych 1 nie stosuje sie do e-wydan.

3.3 Weryfikacja formy rozpowszechniania i ceny

3.3.1 Rozpowszechnianie e-wydan (jesli zostaty sprzedane po cenie nie nizszej niz 30 % ceny
egzemplarzowej wydania drukowanego) wykazuje si¢ wylacznie w rubrykach: sprzedaz
egzemplarzowa e-wydan 1 prenumerata e-wydan. E-wydan nie wolno zalicza¢ do zadnej innej
rubryki deklaracji np. sprzedaz egzemplarzowa, prenumerata, inne platne formy
rozpowszechniania lub rozpowszechnianie bezptatne (ZKDP nie kontroluje bezptatnych e-
wydan).

Zarowno w przypadku sprzedazy egzemplarzowej e-wydan, jak i prenumeraty e-wydan
szczegolna uwage audytor winien zwroci¢ na dowody zaplaty i umowy z firmami
posredniczacymi, co umozliwi wykluczenie transakcji barterowych.

3.3.2 W przypadku prenumeraty pakietu tego samego wydania drukowanego i e-wydania
kontrolowanego tytulu prasowego - do odpowiedniej formy prenumeraty zalicza si¢ sprzedaz
wydania drukowanego, jezeli nastapila po cenie nie nizszej niz okreslona w par. 9 ust. 4 lit. a2
Regulaminu kontroli.

3.3.3 W przypadku pakietu dwoch albo wigeej egzemplarzy aktualnych e-wydan do sprzedazy
egzemplarzowej e-wydan lub prenumeraty e-wydan zalicza sig sprzedaz jednego wskazanego
przez wydawce albo wydawcow e-wydania, z zastrzezeniem ze zachowane zostaly ww.
kryteria odnoszace si¢ do tych form rozpowszechniania.
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3.4 Weryfikacja wysokosci sprzedazy

3.4.1 Kontrole wysokos$ci sprzedazy e-wydan przeprowadza si¢ na podstawie dokumentacji
finansowe] wydawcy, wymienionej w zataczniku nr 4 do protokolu z kontroli. Raporty
zawierajace informacje o liczbie wygenerowanych kodéw (np. na okreslone tytuly) moga
stanowi¢ materiat uzupehiajacy do dokumentacji finansowej, ale nie moga jej zastgpowac.

Bez wzgledu na formg ptatnosci (m.in. karta kredytowa, SMS, MMS, przelew, gotowka),
podstawa do weryfikacji sprzedazy egzemplarzowej danego e-wydania jest dokumentacja
zawierajaca informacje o liczbie sprzedanych e-wydan z podaniem okresu (z doktadnos$cia do
godziny i minuty), w ktéorym uprawnione bylo zaliczenie zawartych transakcji do kategorii
sprzedaz egzemplarzowa e-wydan, wg. wzoru ponizej:

Tytut | Data/czas Data/czas Liczba Cena (np.
inumer | rozpoczgcia zakonczenia sprzedanych Premium
wydania | sprzedazy sprzedazy e-wydan SMSa*).

* Numery dla bramek SMS sa czterocyfrowe lub pigciocyfrowe np. 7270 lub 72702

7 - pierwsza cyfra oznacza Premium Rate, czyli SMS'a o podwyzszonej wartosci (od 0,50-9 zt),

2 - druga cyfra oznacza warto§¢ SMS'a, w tym przypadku 2 zt netto (2,44 brutto),

70 - dwie lub trzy ostatnie cyfry oznaczaja integratora tzn. do jakiej firmy nalezy dana bramka
(numer).

3.4.3 Szczegblna uwage audytor winien zwrdci¢ na wyodrgbnienie sprzedazy egzemplarzy
archiwalnych z transakcji dotyczacych aktualnych e-wydan.

Uwaga: dla rozliczen obejmujacych 1 kwartat 2006 roku tj. okres przed opublikowaniem

niniejszego dokumentu, wymagana jest jedynie weryfikacja zgodnosci ogdlnej liczby
rozpowszechnionych e-wydan (numer i tytut prasowy) z danymi z faktury.

Kontrola rozpowszechniania pism bezplatnych

4.1. Kwalifikacja pisma do kategorii pism bezptatnych

Audytor winien sprawdzi¢, czy w egzemplarzu pisma bezptatnego nie ma informacji o cenie.
W szczegolnosci w stopce redakcyjnej lub na stronach redakcyjnych moze znajdowacé sig
informacja o  mozliwo$ci otrzymywania pisma za odplatnoscia. Nalezy wowczas
zweryfikowaé, czy nie zachodzi domniemanie prenumeraty np. staty cykl wydawniczy i
koszty wysylki przekraczaja standardowe porto pocztowe (odbiorca pisma bezptatnego moze
ponosi¢ co najwyzej koszty dostawy).

Nalezy takze zwroci¢ uwagg, czy na egzemplarzach znajduje si¢ informacja o bezptatnym
charakterze pisma np. tygodnik bezptatny.

4. 2. Kwalifikacja egzemplarzy do poszczeg6dlnych form rozpowszechniania

Audytor powinien sprawdzi¢, czy zostaly spelnione wszystkie warunki szczegélowe
umozliwiajace zaliczenie do poszczegodlnych form rozpowszechniania pisma bezptatnego (par.
10 ust. 1 Regulaminu kontroli). W przeciwnym przypadku egzemplarze nalezy wykazaé w
rubryce ,,nieskierowane do dystrybucji”.
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Zatgcznik nr 4 do protokotu z kontroli - Rodzaje dokumentéw zrédtowych udostepnionych przez wydawce w celu przeprowadzenia kontroli za 2006 r.

Pisma ptatne

Kategorie Rodzaje dokumentow Wykaz*
1. Faktury z drukarni (z opisem: tytut, nr./data wydania i liczba egzemplarzy)
2. Dowody zaptaty za fakture
3. Zlecenia/zamowienia na druk
D;‘:Ekv; :::g: h 4. Protokoty brakéw/nadwyzek od dystrybutoréw
5. Dokumenty wydania naktadu z drukarni (specyfikacje, Wz itp.)
Sredni nakiad 6. Inne (nalezy wymienic¢ jakie) ...
jednorazowy 1. Dokumenty wewnetrzne: a) zlecenia na druk,
b) raporty z druku podpisane przez drukarza
Druk we wtasnej |c) dowody poswiadczajace zuzycie papieru
drukarni 2. Faktury zakupu papieru
3. Inne (nalezy wymienic¢ jakie) ...
1. Umowy z kolporterami
2. Faktury sprzedazy za posrednictwem kolporteréw
Sprzedaz 3. Faktury sprzedazy indywidualnym nabywcom (po cenie egzemplarzowej)
4. Paragony fiskalne
egzemplarzowa 5. Dowody zaplaty
6. Inne (nalezy wymienic¢ jakie) ...
1. Umowy z kolporterami lub firmami pos$redniczacymi w obstudze ptatnosci
2. Faktury sprzedazy za pos$rednictwem kolporteréw i/lub firm posredniczacych w obstudze
Sprzedaz ptatnosci z opisem: ty.(u}, nr.wydania (lub kod) oraz godz_. trgnsgkcji. )
egzemplarzowa 3. Faktury sprzedazy |_ndyW|duaInym nabyvycom (po cenie nie nizszej niz SQ % ceny
e-wydan egzemplarzowej) z opisem: tytut, nr wydania (lub kod) oraz godz. transakcji.
4. Dowody zapfaty
5. Inne (nalezy wymienic¢ jakie) ...
1. Faktury sprzedazy (po cenie nie nizszej niz 40 % ceny egzemplarzowej)
2. Zamdwienia na prenumerate
wydawnicza 3. Dowody zaptaty
indywidualna 4. Lista prenumeratoréw (adresowa baza wysytkowa) - 1 egzemplarz na jeden adres
5. Dowody poniesionych kosztéw dostawy
6. Inne (nalezy wymieni¢ jakie) ...
1. Faktury sprzedazy (po cenie nie nizszej niz 40 % ceny egzemplarzowej)
2. Zamdwienia na prenumerate z okre$leniem ostatecznego odbiorcy
wydawnicza 3. Dowody zaptaty
Prenumerata wielu egzemplarzy |4. Lista prenumeratoréw (adresowa baza wysytkowa)
5. Dowody poniesionych kosztéw dostawy
6. Inne (nalezy wymieni¢ jakie) ...
1. Faktury sprzedazy
2. Zamdwienia na prenumerate
3. Umowy z Pocztg Polska
kolporterska 4. Umowy z kolporterami
5. Dowody zaptaty
6. Adresowa baza wysytkowa (przy tzw. prenumeracie przekazanej)
7. Inne (nalezy wymienic jakie) ...
1. Faktury sprzedazy (po cenie nie nizszej niz 30 % ceny egzemplarzowej) i/lub faktury firm
posredniczacych w obstudze ptatnosci z opisem: tytut, nr wydania (lub kod) oraz godz.
transakcji.
2. Zamodwienia na prenumerate
Prenumerata 3. Umowy z kolporterami lub firmami posredniczacymi w obstudze ptatnosci
e-wydan 4. Dowody zaptaty

5. Lista prenumeratoréw (dane teleadresowe, co najmniej adres e-mailowy lub nr. telefonu
(dot. SMS)

6. Inne (nalezy wymienic jakie) ...

Inne ptatne formy
rozpowszechniania

Faktury sprzedazy (po cenie nie nizszej niz 30 % ceny egzemplarzowej)

Umowy na dystrybucje

Umowy barterowe

Dowody zaptaty

Deklaracje pism do ktérych dotagczany jest dany tytut prasowy

ook whN =

Inne (nalezy wymieni¢ jakie)...

Egzemplarze
rozpowszechnione

Faktury sprzedazy (po cenie nizszej niz 30 % ceny egzemplarzowej)

Faktury wewnetrzne lub ewidencja VAT

Adresowa lista wysytkowa

Potwierdzenie wysytki (Poczta Polska, firma kurierska)

Potwierdzenie wysytki obowiazkowych egz. dla Biblioteki Narodowej

Potwierdzenie dostawy do adresatéw (roznosiciel)

NoOOrON =

Potwierdzenie dziatu reklamy, marketingu itp. dotyczace przyjetych i rozdzielonych egz.

bezptatnie promocyjnych (na potrzeby pracownikéw i wspdtpracownikéw redakcji oraz reklamodawcéw)
8. Potwierdzenie odbioru egz. wyktadanych (stempel placéwki, podpis, numer wydania i liczba
egz.)
9. Inne (nalezy wymieni¢ jakie) ...
1. Protokoty zwrotéw (zwroty fizyczne i protokolarne)

Zwroty 2. Inne (nalezy wymieni¢ jakie) ...
Geograficzna . Zestawienia danych od kolporteréw, Poczty Polskiej, firm kurierskich
. Dane wlasne wydawcy
struktura

rozpowszechniania

1
2
3. Oswiadczenie dystrybutora o miejscu dystrybucji (dotyczy exportu)
4. Inne (nalezy wymienic jakie) ...

*) Symbolem "+" nalezy zaznaczy¢ dokumentacjg udostepniong (w oryginale) przez Wydawce i skontrolowang przez Audytora

Pieczatka i podpis Wydawcy

Pieczatka i podpis Audytora
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Zatacznik nr 4 do protokotu z kontroli - Rodzaje dokumentéw zrédtowych udostepnionych przez wydawce w celu przeprowadzenia kontroli za 2006r.

Pisma bezptatne

Kategorie Rodzaje dokumentow Wykaz*
1. Zlecenia/zamoéwienia na druk
2. Dokumenty wydania naktadu z drukarni (specyfikacje, Wz itp.)
3. Faktury za papier i faktury za druk lub faktury za wydrukowane egzemplarze, zawierajace informacje o ilosci
wydrukowanych egzemplarzy i ich cenie jednostkowej oraz nazwe tytutu i numer wydania
Druk w obcych 4. Dowody zapfaty za fakture
drukarniach 5. Umowa z posrednikiem (zlecenie) wraz z xerokopiami dokumentéw posrednika, o ktérych mowa w pkt. 1-3
powyzej z wytaczeniem informacji o cenie
6. Rozdzielnik egzemplarzy na wydania, specyfikacja albo zlecenie odbioru
. 7. Pokwitowanie odbioru z drukarni
Sredni naktad , i
N 8. Inne (nalezy wymieni¢ jakie) ...
jednorazowy -
1. Dokumenty wewnetrzne:
a) zlecenia na druk,
b) raporty z druku podpisane przez drukarza
. |c) dowody poswiadczajgce zuzycie papieru
Druk we wla‘sne] d) dokumenty wydania naktadu z drukarni (specyfikacje, Wz itp.)
drukarni N
2. Faktury zakupu papieru
3. Faktura wewnetrzna za druk...
4. Rozdzielnik egzemplarzy na wydania, specyfikacja albo zlecenie odbioru
5. Inne (nalezy wymienic jakie) ...
1.Posiadanie/ dysponowanie bazg adresowq
2. Adresowa imienna lista wysytkowa z zachowaniem zasady 1 egz na 1 adres
3. Umowy/zlecenia na wysytke / doreczenie (Poczta Polska, firma kurierska, roznosiciel, itp)
4 Pokwitowanie odbioru przez dokonujacego wysyiki / dorgczenia
5. Potwierdzenie wysytki lub dostawy do adresatéw ( firma kurierska, roznosiciel itp.)
Dystrybucja adresowa 6. Raport zwrotow \{‘{ysyiek / doreczen
L A 7. Koszty dystrybuciji:
imienna do odbiorcow| . ¥ N .
indywidualnych a) Rozliczenie optat pocztowych / kurierskich
indywiduainyc! b) faktury na zakup bazy adresowe;j
¢) wynagrodzenia dla roznosicieli
d) koszty transportu
e) dokumenty wewnetrzne dokumentujace fakt poniesienia kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy przez
wiasnych (wspot )pracownikdw np. umowy zlecenia
8. Dowody zaptaty za ww. faktury
9. Inne (nalezy wymienic jakie) ...
1. Adresowa lista wysytkowa
2. Umowy/zlecenia na wysytke / dorgczenie (Poczta Polska, firma kurierska, roznosiciel, itp)
3.Pokwitowanie odbioru przez dokonujacego wysytki / dorgczenia
4. Potwierdzenie wysytki lub dostawy do adresatow ( firma kurierska, roznosiciel itp.)
5. Raport zwrotow wysytek / doreczen
Dystrybucja adresowa 6. Koszlty dy§trybu01|: . .
e . . a) Rozliczenie optat pocztowych / kurierskich
imienna do odbiorcow| X
b) faktury na zakup bazy adresowe;j
hurtowych . S
c¢) wynagrodzenia dla roznosicieli
d) koszty transportu
e) dokumenty wewnetrzne dokumentujace fakt poniesienia kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy przez
wiasnych (wspot )pracownikdw np. umowy zlecenia
7. Dowody zaptaty za ww. faktury
8. Inne (nalezy wymienic jakie) ...
1. Umowy/zlecenia na wysytke (Poczta Polska, firma kurierska, roznosiciel, itp)
2. Okreslenie obszaru dystrybucji
3. Pokwitowanie odbioru przez dokonujacego wysytki / doreczenia
4. Potwierdzenie wysytki lub dostawy do adresatéw (Poczta Polska, firma kurierska, roznosiciel itp.)
Dystrybucja adresowa 5. Raport zwrotéw \{‘{ysytek / doreczen
L 6. Koszty dystrybuciji:
bezimienna do " N N .
L a) Rozliczenie opfat pocztowych / kurierskich
odbiorcéw . o
indywidualnych b) wynagrodzenia dla roznosicieli
indywiduainyc! c) koszty transportu
d) dokumenty wewnetrzne dokumentujace fakt poniesienia kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy przez
wiasnych (wspét )pracownikéw np. umowy zlecenia
7. Dowody zaptaty za ww. faktury
8. Inne (nalezy wymienic jakie) ...
1. Wykaz punktéw dystrybucyjnych
2. Umowy/zlecenia na dystrybucje z zakresem obowigzkow
3. Potwierdzenia pobrania egzemplarzy do rozdania (data, podpis, numer wydania i liczba egz.)
4. Raport egzemplarzy nierozpowszechnionych
Dystrybucja przez 5. Koszty dystrybuciji:
gazeciarzy, hostessy a) wynagrodzenia dla gazeciarzy, hostess
b) koszty transportu
c) dokumenty wewnetrzne dokumentujace fakt poniesienia kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy do
miejsc, w ktérych sg dystrybuowane
6. Inne (nalezy wymieni¢ jakie) ...
1. Wykaz punktéw, w ktérych ustawione sa stojaki i inne nosniki ekspozycyjne
2. Umowy/zlecenia na rozpowszechnienie egzemplarzy do wyznaczonych stojakéw i innych nosnikéw
ekspozycyjnych
3. Potwierdzenie odbioru egzemplarzy wyktadanych na stojakach i innych nosnikach ekspozycyjnych (stempell
Dystrybucja ze placéwki, data, podpis, numer wydania i !lczba egz.)
L 4. Raport egzemplarzy nierozpowszechnionych
stojakéw
5. Koszty dystrybuciji:
a) koszty transportu
b) dokumenty wewnetrzne dokumentujace fakt poniesienia kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy do
miejsc, w ktérych sg dystrybuowane
6. Inne (nalezy wymienic¢ jakie) ...
: " 1. Umowy z innymi tytutami kontrolowanymi
Dystrybucja w formie N . ! -
) . 2.Pokwitowanie odbioru egzemplarzy do rozpowszechniania
dotaczania do innego Ny . A
tytut 3. Deklaracje wydania kontrolowanego tytutu, do ktérego zostaty dotaczone egzemplarze
ytutu 4. Faktura za wykonanie ustugi
Inna dystrybucja 1. Inne (nalezy wymienic jakie) ...
Geograficzna 1. Zestawienia danych od dystrybutoréw, Poczty Polskiej, firm kurierskich, roznosicieli itp.
2. Dane wiasne wydawcy
struktura 3. Inne (nalez mienic jakie)
rozpowszechniania : YWy ]

*) Symbolem "+" nalezy zaznaczy¢ dokumentacje udostepniong (w oryginale) przez Wydawcg i skontrolowang przez Audytora

Pieczatka i podpis Wydawcy Pieczatka i podpis Audytora



