Regulamin kontroli nakladu i dystrybucji prasy
zarejestrowanej w Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy
(tekst jednolity obowiqzujgcy od 1 lipca 2009 r.)

Decyzje o terminie wejscia w zycie postanowien dotyczqcych geograficznej struktury rozpowszechniania w
podziale na powiaty, w tym zalqcznika A-2" , oraz zastqpieniu wzoru formularza deklaracji odpowiednio
A-1na A-1', podejmie Zarzqd.

Na podstawie par. 18 ust. 2 Statutu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy uchwala si¢ co nastepuje:

1.

Postanowienia wstepne
Par. 1
Kontroli w ZKDP podlega wylacznie tytut prasowy, ktory zostat zarejestrowany w ZKDP przez

wydawce-cztonka ZKDP.

2.
a)

b)

d)

9)

h)

Uzyte w niniejszym regulaminie terminy oznaczaja:

»kontrolowany tytut prasowy” to publikacja periodyczna, zarejestrowana w sadowym rejestrze
dziennikow i czasopism oraz w ZKDP, ukazujaca si¢ nie rzadziej niz raz w roku, opatrzona na
pierwszej stronie statym tytulem, numerem biezacym i data. Ze wzgledu na dzien edycji lub obszar
dystrybucji wydawca moze wprowadzi¢ dodatkowy znak stowno-graficzny, jako uzupehienie tytutu
prasowego. Kontrolowane tytuly prasowe, ze wzgledu na obszar dystrybucji (z pominigciem
prenumeraty i e-wydan), dziela si¢ na:

- pisma lokalne, ktére rozpowszechniane sa w wybranych przez wydawcg powiatach potozonych na
obszarze nie wiecej anizeli 3 wojewodztw,

- pisma regionalne, ktére rozpowszechniane sa przez wydawce we wszystkich powiatach potozonych
co najmniej w 1 wojewddztwie, ale nie na terenie calego obszaru Rzeczypospolitej Polskiej,

- pisma ogolnopolskie, ktore rozpowszechniane sa we wszystkich wojewddztwach na obszarze
Rzeczpospolitej Polskiej;

,»pismo platne” jest to kontrolowany tytut prasowy zawierajacy informacje o cenie;

»pismo bezplatne” jest to kontrolowany tytul prasowy nie zawierajacy informacji o cenie i
rozpowszechniany bezptatnie. Odbiorca moze ponosi¢ co najwyzej koszty dostawy;

,»pismo branzowe” jest to platny albo bezptatny kontrolowany tytul prasowy skierowany do osob
zwiazanych z dang branza lub zawodem i poswiecony problematyce okreslonej gatezi gospodarki lub
grupy zawodowej. O zakwalifikowaniu tytulu prasowego do grupy pism branzowych decyduje, na
wniosek wydawcy, Zarzad. Od decyzji Zarzadu przystuguje prawo odwotania do Sadu Kolezenskiego;

»wydanie” to wszystkie egzemplarze kontrolowanego tytulu prasowego, opatrzone ta sama data
wydawnicza i numerem. Wydania o taczonej numeracji (podwojne, potrdjne itd.) sa traktowane jako
jedno wydanie. W jednym wydaniu moga wystgpowaé mutacje wydawnicze lub mutacje cenowe;

»,mutacja wydawnicza” jest to czgs¢ naktadu wydania kontrolowanego tytulu prasowego rozniaca si¢
aktualnos$cia lub obszarem dystrybucji. Roznice nie moga pozbawia¢ danego numeru jego istotnych
cech;

»,mutacja cenowa” jest to czgs$¢ nakladu wydania kontrolowanego tytutu prasowego rézniaca si¢ cena
egzemplarzowa;

»e-wydanie” jest to elektronicznie rozpowszechniana wersja, przynajmniej jednej mutacji,
kontrolowanego tytulu prasowego, zawierajaca ten sam w formie i treSci materiat redakcyjny i
reklamy co wersja drukowana. Wymog catkowitej zgodnosci e-wydania z wersja drukowang nie
dotyczy insertow i gadzetow. Jezeli w wersji drukowanej znajduja si¢ materiaty redakcyjne, do
publikacji ktorych w innych polach eksploatacji wydawca nie ma praw, materialy te moga by¢
usunigte z e-wydania, co nie stanowi w tym przypadku naruszenia wymogu tozsamosci formy i tresci
e-wydania z wersja drukowana. Material redakcyjny w wersji elektronicznej moze by¢ dodatkowo
rozszerzony, a reklamy moga by¢ zaadaptowane w sposob pozwalajacy na wykorzystanie mozliwosci
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)

K)

p)

)

t)

u)

w)

medium elektronicznego. E-wydanie nalezy rozpowszechnia¢ w takim samym okresie co wersje
drukowana;

,»haktad” jest to liczba egzemplarzy wydania kontrolowanego tytulu prasowego opatrzonego ta sama
data wydawnicza oraz tym samym numerem. Do nakladu zalicza si¢ egzemplarze naktadu
wydrukowanego oraz sprzedane przez wydawce e-wydania;

,,Sredni naktad jednorazowy” jest to liczba egzemplarzy kontrolowanego tytutu prasowego podzielona
przez liczbg wydan w danym okresie;

za ,,cykl wydawniczy” przyjmuje sig:

- dla dziennikdw — okres jednego m-ca, rowniez w przypadku poszczegdlnych wydan,

- dla tygodnikéw i dwutygodnikdw — cztery kolejne wydania,

- dla miesiecznikow i dwumiesiecznikéw — trzy kolejne wydania,

- dla kwartalnikéw, potrocznikéw, wydawnictw kolekcjonerskich nie opatrzonych data wydawnicza i
wydawnictw o nieregularnej czestotliwosci ukazywania sie¢ — o najmniej dwa kolejne wydania;

»wydanie specjalne lub nadzwyczajne” to takie wydanie kontrolowanego tytulu prasowego, ktére nie
jest mutacja a na pierwszej stronie zawiera wszystkie o0znaczenia wymagane dla kontrolowanego
tytulu prasowego i przez swoja zawarto$¢ merytoryczna lub numer kolejny lub datg wydania (badz
pore wydania w danym dniu) r6zni si¢ od kontrolowanego tytulu prasowego. Wydania spetniajace
ww. wymagania i nie posiadajace odrebnego rejestru sadowego, moga by¢ na wniosek wydawcy,
objete kontrola, lecz nie podlegaja one wpisowi do rejestru ZKDP. Dla potrzeb kontroli naktadu i
dystrybucji prasy kazdy numer wydania specjalnego lub nadzwyczajnego jest traktowany jak odrebny
tytul prasowy i wymaga sporzadzenia odrgbnej deklaracji;

»wydanie niedzielne” jest to wydanie kontrolowanego tytutu prasowego ukazujace si¢ w niedzielg,
ktore dla potrzeb kontroli i dystrybucji prasy wydawca moze zglosi¢ jako odrebny tytut prasowy;

»pierwszy dzien sprzedazy” jest to najwczesniejsza z dat wprowadzenia wydania pisma platnego do
sprzedazy egzemplarzowej przez ktoregokolwiek dystrybutora, a jedynie w przypadku dystrybucji
wylacznie we wlasnym zakresie (bez posrednictwa dystrybutoréw), bedzie to dzien, w ktérym
dokonano pierwszej transakcji sprzedazy;

»dane ZKDP” sa to dane o naktadach i rozpowszechnianiu kontrolowanych tytuléw prasowych
zebrane przez ZKDP na podstawie deklaracji wydawcéw — cztonkow ZKDP, wedlug wzorow
wymienionych w par. 4 niniejszego regulaminu, opublikowane przez ZKDP w formie elektronicznej
lub zeszytowej;

,,dane wlasne” sa to dane wydawcy o nakladach i/lub rozpowszechnianiu wiasnych kontrolowanych
tytulow prasowych, ktérymi postuguje si¢ po pierwszym dniu sprzedazy (dla pism bezptatnych po
pierwszym dniu dystrybucji) a przed publikacja danych ZKDP;

»dane opracowane” sa to dane powstate w wyniku operacji matematycznych i/lub statystycznych na
danych ZKDP albo danych wlasnych;

,postugiwanie si¢” danymi ZKDP, danymi wlasnymi lub danymi opracowanymi to kazdy sposob
przekazania/uzycia tych danych;

L»Autoprezentacja” oznacza postugiwanie si¢ danymi ZKDP, danymi wilasnymi i/lub danymi
opracowanymi dotyczacymi wylacznie tytulow wiasnych lub wydawanych przez innych cztonkow
Grupy w rozumieniu statutu ZKDP, z mozliwoscia wykorzystania danych dotyczacych wydawanych
przez nich niekontrolowanych tytulow prasowych;

,Prezentacja” oznacza postugiwanie si¢ danymi ZKDP, danymi wlasnymi i/lub danymi opracowanymi
jednego i/lub kilku wydawcow (za ich zgoda), bez mozliwosci wykorzystania danych dotyczacych
niekontrolowanych tytutdéw prasowych;

»Poréwnanie” oznacza postugiwanie si¢ wytacznie danymi ZKDP jednego i/lub kilku wydawcow lub
danymi opracowanymi na ich podstawie, ktore nie jest Prezentacja ani Autoprezentacja;

»pakiet kontrolowanych tytulow prasowych” jest to oferta tacznego zakupu co najmniej dwodch
aktualnych wydan tych tytutéw po cenie ustalonej dla tej oferty.



Zasady ogo6lne
Par. 2

Nadzér nad rzetelnoscia informacji o wysokosci naktadu i rozpowszechnianiu kontrolowanych tytutow
prasowych z uwzglednieniem struktury geograficznej i sposobow dystrybucji wykonuja:

a) wydawcy indywidualnie, poprzez:

1. skladanie deklaracji o naktadach i rozpowszechnianiu kontrolowanych tytutéw prasowych z
uwzglednieniem sposobow dystrybucji i struktury geograficznej w podziale na wojewddztwa,
a dla ptatnych dziennikéw oraz platnych tygodnikéw lokalnych (z wylaczeniem pism
branzowych) w podziale na powiaty,

2. poddanie si¢ kontroli, ktéra przeprowadza wskazany przez Zarzad audytor;
b) Zarzad, poprzez:

1. nadzoér nad poprawnos$cia procesu przekazywania przez kolporterow danych o powiatowej
strukturze geograficznej rozpowszechniania wydawcom platnych dziennikéw oraz ptatnych
tygodnikéw lokalnych (z wytaczeniem pism branzowych),

2. zbieranie i archiwizowanie deklaracji wydawcow,

3. przeprowadzanie kontroli naktadu i rozpowszechniania kontrolowanych tytutow prasowych z
uwzglednieniem struktury geograficznej i sposobow dystrybucji oraz udostepnianie tych
danych,

4. rozpatrywanie skarg (protestdow) zlozonych przez =zainteresowanych czionkow ZKDP
dotyczacych informacji zawartych w  deklaracjach o wysoko$ci nakladow i
rozpowszechnianiu, jak rowniez wszelkich innych materiatach, w ktérych powotane sa dane
pochodzace z ZKDP.

Par. 3

1. Wydawca zglasza do rejestracji przez ZKDP dziennik albo czasopismo, ktore wydaje i zamierza poddaé
kontroli. Do wniosku o wpisanie do rejestru ZKDP dolacza si¢ potwierdzenie rejestracji sadowej i
egzemplarz okazowy.

2. O wpisie tytulu prasowego decyduje Zarzad w terminie 30 dni od zlozenia wniosku. W przypadku
odmowy wpisu, Zarzad jest zobowigzany uzasadni¢ decyzjg na piSmie.

3. Od daty wpisu do rejestru ZKDP (po optaceniu wpisowego) wydawcy shuza prawa i obowiazki, w
szczegOlnosci prawo uzywania w kontrolowanym tytule numeru rejestru i znaku ZKDP.

4. Wydawca, aby zamieszcza¢ w deklaracjach dane o dystrybucji bezplatnych e-wydan musi przed
pierwszym udostgpnieniem bezptatnych e-wydan, ktére zamierza wykaza¢ w deklaracji, zglosi¢ ten fakt
Zarzadowi ZKDP i uzyska¢ jednorazowo potwierdzenie spetienia wymagan okre§lonych w par. 12 ust. 4.
niniejszego Regulaminu. Zarzad ZKDP w terminie 14 dni kalendarzowych przed okre§lonym w
ninigjszym Regulaminie terminem zlozenia pierwszej deklaracji zawierajacej dane o bezplatnych e-
wydaniach wyda decyzje w sprawie spelniania przez wydawce wymagan dotyczacych bezptatnych e-
wydan.

Par. 4
Wydawcy wykonuja swoje obowiazki w nastgpujacy sposob:

a) wydawcy przekazuja Zarzadowi deklaracje wedhug wzoréw stanowiacych zataczniki A-1 albo A-1*, A-
2, A-2', A-3 (dla pism platnych), B-1, B-2, B-3 (dla pism bezplatnych), C-1, C-2, C-3 (dla pism
branzowych platnych) oraz D-1, D-2, D-3 (dla pism branzowych bezptatnych);

b) deklaracje dziennikow sktadane sa do konca miesiaca nastgpujacego po miesiacu deklarowanym

(dopuszczalna zwloka wynosi dwa dni robocze). Sporzadza sie je wedlug wzordéw stanowiacych
zalaczniki:



1. dla pism platnych - wg zalacznika A-1 albo A-1",

2. dla pism bezptatnych - wg zatacznika B-1,

3. dla pism branzowych ptatnych — wg zatacznika C-1,

4. dla pism branzowych bezptatnych — wg zatacznika D-1;

deklaracje tygodnikow skladane sa do 15. dnia drugiego miesiaca nast¢pujacego po miesiacu
deklarowanym, a deklaracje dwutygodnikéw i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu
sktadane sa do konca drugiego miesiaca nastgpujacego po miesiacu deklarowanym. Sporzadza sig je
wedlug wzorow stanowiacych zataczniki:

1. dla pism ptatnych — wg zalacznika A-2, a w przypadku tygodnikéw lokalnych — wg zatacznika A-2",

2. dla pism bezptatnych — wg zatacznika B-2,

3. dla pism branzowych platnych — wg zatacznika C-2,

4. dla pism branzowych bezptatnych — wg zatacznika D-2;

d) deklaracje miesigcznikdéw i pism ukazujacych sig¢ nie rzadziej niz dziesig¢ razy w roku sktadane sa do

9)

h)

konca drugiego miesiaca nastepujacego po miesiacu deklarowanym. Deklaracje pism ukazujacych sig¢
rzadziej niz dziesig¢ razy w roku, wydawnictw kolekcjonerskich nie opatrzonych data wydawniczg i
wydawnictw o nieregularnej czgstotliwosci ukazywania si¢ sktadane sa do konca drugiego miesiaca
nastgpujacego po okresie deklarowanym. Sporzadza si¢ je w formie zatacznikow:

1. dla pism platnych — wg zatacznika A-3,

2. dla pism bezptatnych — wg zatacznika B-3,

3. dla pism branzowych ptatnych — wg zatacznika C-3,

4. dla pism branzowych bezptatnych — wg zatacznika D-3;

w przypadku kontrolowanych tytuldéw prasowych, ktorych wydania lokalne ukazuja si¢ z rézna
czestotliwoscia, wydawcy przekazuja odrgbne deklaracje dla kazdego typu czestotliwosci ukazywania
si¢ pisma. Przy publikacji deklaracje opatrzone =zostaja komentarzem, ze dotycza jednego
kontrolowanego tytulu prasowego;

w przypadku pism platnych (z wylaczeniem pism branzowych), ktérych co najmniej 30% S$redniego
naktadu jednorazowego rozpowszechniane jest bezptatnie, wydawca zobowiazany jest przekazaé
deklaracje uzupetniajace, wedlug wzoréw stanowiacych zalaczniki B-1, B-2, B-3 - odpowiednio do
deklaracji, o ktorych mowa powyzej w lit. b)1., ¢)1. i d)1. niniejszego paragrafu, wylacznie w zakresie
kolumn oznaczonych numerami 1, 2 i od 11 do 18 wraz z tabela geograficznej struktury
rozpowszechniania.

Jednoczesnie wydawcom pism platnych (w tym branzowych) i pism bezptatnych przystuguje prawo do
porownywania danych o rozpowszechnianiu bezptatnym; dane z poszczeg6lnych pél deklaracji
uzupehniajacych, o ktorych mowa powyzej, moga by¢ porownywane z danymi z odpowiadajacych im
pol deklaracji pism bezptatnych, a w przypadku pism branzowych — dane z deklaracji: wzor C-1, C-2,
C-3 z danymi z odpowiadajacych pdl deklaracji branzowych pism bezptatnych.

gdy po ztozeniu deklaracji wydawca otrzyma nowe dane, zmieniajace wielkosci podane w deklaracji,
zobowiazany jest przedstawi¢ je niezwlocznie Zarzadowi wraz z wyjasnieniem (,,Autokorekta”).
Autokorekte nalezy przedstawic¢ takze audytorowi podczas kontroli. Prawo do ztozenia korekty wygasa
w terminie 3 miesigcy od daty ztozenia deklaracji podlegajacej korekcie, chyba ze Zarzad na pisemny
wniosek wydawcy termin ten przedtuzy. Termin na zlozenie Autokorekty w obu powyzszych
przypadkach nie moze upltynaé¢ pdzniej niz w dniu rozpoczgcia kontroli zwyczajnej; Autokorekcie
podlegaja takze deklaracje poddane kontroli wstepnej, o ktorej mowa w lit. i) niniejszego paragrafu;

wydawca zobowiazany jest poddac¢ si¢ jeden raz w roku kontroli zwyczajnej, sprawdzajacej rzetelnos¢
deklaracji 1 pokry¢ jej koszty zgodnie z cennikiem zatwierdzonym przez Zarzad. Kontrolg
przeprowadza audytor wskazany przez Zarzad,;

nowy wydawca-cztonek ZKDP, dodatkowo zobowiazany jest poddaé sie kontroli wstepnej,
sprawdzajacej rzetelnos¢ deklaracji i pokry¢ jej koszty zgodnie z cennikiem zatwierdzonym przez
Zarzad. Kontrolg przeprowadza wskazany przez Zarzad audytor, na podstawie umowy pomigdzy
wydawca a audytorem, zawartej nie pozniej niz w wymaganym przez niniejszy regulamin terminie
ztozenia pierwszej deklaracji. Kontrola obejmuje:



1. w przypadku tytutdéw, o ktérych mowa w par. 6 lit. a), b), ¢) niniejszego regulaminu, trzy pierwsze
opublikowane przez ZKDP deklaracje;

2. w przypadku tytutow, o ktérych mowa w par. 6 lit. d) i e) niniejszego regulaminu, pierwsza
opublikowang przez ZKDP deklaracje.

Kontrola powinna si¢ zakonczy¢ nie p6zniej niz miesiac po ztozeniu ostatniej z deklaracji objetych

kontrola. Skorygowane w wyniku kontroli wstgpnej dane podlegaja publikacji niezwlocznie po

przyjeciu protokotu kontroli przez Zarzad ZKDP i ztozeniu przez wydawce Autokorekty. Termin na

ztozenie takiej Autokorekty nie moze uptyna¢ p6zniej niz w dniu ztozenia kolejnej deklaracji, o ktorej

mowa w pkt. 112 powyzej.

Par. 5
Do obowiazkow Zarzadu nalezy:

a) opracowanie instrukcji sposobu wypelniania deklaracji wydawcy o wysoko$ci naktadu i dystrybucji
prasy;

b) prowadzenie stalej rejestracji informacji zawartych w deklaracjach wydawcow i publikowanie ich (w
formie zeszytowej lub elektronicznej) w terminie jednego miesiaca w biuletynie “Deklaracje
wydawcow o naktadzie i dystrybucji prasy”. Biuletyn ten rozsylany jest przez Zarzad do wszystkich
cztonkéw ZKDP;

c) stala archiwizacja danych (plikdw) uwzgledniajacych geograficzna strukture rozpowszechniania z
podzialem na powiaty, przesytanych przez kolporteréw i ich udostepnianie wydawcom ptlatnych
dziennikow oraz ptatnych tygodnikow lokalnych (z wytaczeniem pism branzowych);

d) opracowanie i publikowanie w biuletynach (w formie zeszytowej lub elektronicznej) pt. “Naklady i
dystrybucja prasy w... roku” zbiorczych zestawien informacji zawartych w protokotach pokontrolnych.
Zestawienia te otrzymuja wszyscy cztonkowie ZKDP;

e) po zakonczeniu kontroli zwyczajnych Zarzad publikuje oficjalny komunikat ZKDP, w ktorym
zamieszczone beda informacje o §rednim rocznym naktadzie i odpowiedniej formie rozpowszechniania
poszczegblnych kontrolowanych tytutdw prasowych, stanowiacej podstawe wyliczen geograficznej
struktury rozpowszechniania.

Par. 6

Kontrolowane tytuty prasowe dziela si¢ w zaleznosci od czestotliwosci ich ukazywania na pigé
kategorii:
a) dzienniki;
b) tygodniki, dwutygodniki i pisma ukazujace si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu;
€) miesigezniki i pisma ukazujace si¢ nie rzadziej niz dziesigé razy w roku;
d) publikacje periodyczne ukazujace si¢ rzadziej niz dziesi¢é razy w roku;
e) wydawnictwa Kkolekcjonerskie nie opatrzone data wydawnicza i wydawnictwa o0 nieregularnej

czestotliwosci ukazywania sig.

W poszczegdlnych kategoriach wyodrebnia si¢ pisma ptatne, bezplatne lub branzowe.

Par. 7

Podstawe wyliczen geograficznej struktury rozpowszechniania w podziale na wojewddztwa albo
wojewodztwa i powiaty (dla ptatnych dziennikéw oraz platnych tygodnikow lokalnych z wylaczeniem
pism branzowych) stanowi, w przypadku:

a) pisma platnego — rozpowszechnianie platne razem, stanowiace sume sprzedazy ogdtem i innych
ptatnych form rozpowszechniania,
b) pisma bezptatnego, w tym pisma branzowego — rozpowszechnianie bezptatne ogotem;

C) pisma branzowego platnego — rozpowszechnianie ogodtem, stanowiace sume rozpowszechniania
ptatnego razem i rozpowszechniania bezptatnego razem.



Par. 8

1. Rozpowszechnieniem wydania jest rozpowszechnienie w okresie zgodnym z zarejestrowana dla
kontrolowanego tytulu prasowego czestotliwos$cia ukazywania sie, z zachowaniem zasady, ze wydanie
nastgpne wycofuje poprzednie. W przypadku e-wydania rozpowszechnienie moze nastapi¢ wczesniej niz
wydania drukowanego, z zastrzezeniem ze okres rozpowszechniania obu wersji bedzie identyczny.

2. W uzasadnionych przypadkach, w szczegoélnosci duzej liczby dni $wiatecznych w okresie
rozpowszechniania, wyjatkowej aktualno$ci materialdéw redakcyjnych oraz dla wydan magazynowych
dziennikow, dopuszczalne jest wykazywanie w deklaracjach wynikéw jednoczesnego rozpowszechniania
nie wiecej niz dwoch wydan kontrolowanego tytutu prasowego. Dhuzszy okres rozpowszechniania musi
dotyczy¢ catego wydania, a nie poszczegdlnych mutacji cenowych lub mutacji wydawniczych i nie moze
przekraczac:

a) dla dziennikéw — jednego dnia (z wylaczeniem niedziel i $wiat), a

b) dla pozostatych kategorii kontrolowanych tytutéw prasowych, o ktérych mowa w par. 6 lit. b)-d) —
jednego okresu przewidzianego dla danej czestotliwosci,

c) dla wydawnictw kolekcjonerskich i o nieregularnej czestotliwosci ukazywania si¢ - pierwszego dnia
sprzedazy (dla pism platnych) lub rozpoczecia dystrybucji (dla pism bezptatnych) kolejnego
(trzeciego) wydania, tak aby jednoczesnemu rozpowszechnianiu podlegaly wylacznie ostatnie
wydanie i wydanie bezposrednio je poprzedzajace.

3. Wyjatki, o ktorych mowa w ustgpie poprzedzajacym, nie maja zastosowania w przypadku e-wydan. Do
e-wydan stosuje si¢ wylacznie zasady okreslone w ust. 1.

Formy rozpowszechniania
Par. 9
1. Do rozpowszechniania pism ptatnych zalicza sig:
a) sprzedaz ogdtem, na ktora sktada sie:

sprzedaz egzemplarzowa,

sprzedaz egzemplarzowa e-wydan,
prenumerata wydawnicza indywidualna,
prenumerata wydawnicza wielu egzemplarzy,
prenumerata kolporterska,

prenumerata e-wydan;

e .

z dodatkowym zastrzezeniem, ze do zadnej z wyzej wymienionych form (pkt. od 1 do 6) nie zalicza sig
egzemplarzy:

- chocby cze$ciowo, rozliczonych w formie barteru,

- sprzedanych przez wydawce lub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym kolportera, a nastgpnie
rozpowszechnionych w ramach ceny sprzedawanych towarow lub ustlug badZz rozpowszechnionych
nieodplatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w $rodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do
czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych, przychodniach i innych miejscach
powszechnie dostgpnych, itp.);

b) inne ptatne formy rozpowszechniania;

€) rozpowszechnianie bezplatne, a w przypadku pism branzowych platnych - rozpowszechnianie
bezptatne razem, stanowiace sumg egzemplarzy rozdanych lub rozestanych bezplatnie.

2. Do sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych zalicza sig:

a) egzemplarze sprzedane przez wydawce lub za posrednictwem kolporteréw osobom prawnym,
fizycznym i jednostkom organizacyjnym nie majacym osobowo$ci prawnej, w okresie przewidzianym
do sprzedazy egzemplarzowej wydania bedacego przedmiotem sprzedazy, po cenie ustalonej przez
wydawce, umieszczonej na egzemplarzu, zwanej dalej ,,cena egzemplarzowa”;



b) w przypadku egzemplarzy sprzedanych w pakiecie dwoch albo wigkszej liczby aktualnych wydan

kontrolowanych tytuldéw prasowych — sprzedaz tylko tego kontrolowanego tytulu prasowego
wchodzacego w sklad pakietu, pod ktorego nazwa pakiet wprowadzany jest do kolportazu, z
zastrzezeniem ze sprzedaz dokonywana jest przez wydawce lub kolportera osobom fizycznym,
osobom prawnym i jednostkom organizacyjnym nie majacym osobowo$ci prawnej w okresie
przewidzianym dla sprzedazy egzemplarzowej tego tytulu i w cenie bedacej suma ceny
egzemplarzowej najdrozszego z nich oraz co najmniej 30% ceny egzemplarzowej pozostatych pism
pakietu; sprzedaz pozostatych pism pakietu zalicza si¢ do innych ptatnych form rozpowszechnienia,
nawet wowczas, gdy rozpowszechnianie czgsci albo wszystkich pozostatych pism tworzacych pakiet
nastgpuje po ich petnej cenie egzemplarzowe;;

w przypadku sprzedazy pakietu tego samego wydania drukowanego i e-wydania kontrolowanego
tytulu prasowego - wylacznie sprzedaz wydania drukowanego, jezeli nastapita po cenie nie nizszej niz
cena egzemplarzowa tej formy wydania, za§ e-wydanie nie stanowi wowczas ktorejkolwiek formy
rozpowszechniania kontrolowanego tytutu prasowego w rozumieniu niniejszego regulaminu i jako
takie, nie moze by¢ wykazywane w deklaracjach ZKDP.

3. Z zastrzezeniem zasad rozpowszechniania e-wydan, o ktorych mowa w par. 8 ust. 1, do sprzedazy
egzemplarzowej e-wydan zalicza si¢ egzemplarze sprzedane przez wydawce lub za posrednictwem
przedsigbiorcéw specjalizujacych si¢ w sprzedazy e-wydan osobom prawnym, fizycznym i jednostkom
organizacyjnym nie majacym osobowos$ci prawnej, w okresie nie dluzszym niz do godziny 6.00 czasu
obowiazujacego w Polsce w dniu zakonczenia sprzedazy wydan drukowanych, po cenie nie nizszej niz
30 % ceny egzemplarzowej wyrazonej w PLN, odpowiedniego wydania drukowanego.

4.

Do prenumeraty wydan drukowanych zalicza si¢ prenumerat¢ wydawnicza indywidualna, prenumerate

wydawnicza wielu egzemplarzy oraz prenumeratg kolporterska:

a) do poszczegodlnych form prenumeraty zalicza si¢ egzemplarze sprzedane osobom fizycznym, osobom

prawnym i jednostkom organizacyjnym nie majacym osobowosci prawnej z zachowaniem lacznie
ponizszych zasad:

1) na podstawie zamdwienia, obejmujacego dostawe, co najmniej, 1 cyklu wydawniczego,

2) po cenie znanej zamawiajacemu w momencie sktadania zamowienia i niezmiennej w okresie
oplaconej prenumeraty, z zastrzezeniem ze §rednia cena jednego egzemplarza w tej prenumeracie
nie bedzie nizsza niz 40% $redniej ceny egzemplarzowej z ostatnich szeSciu miesiecy
bezposrednio poprzedzajacych termin rozpoczecia realizacji prenumeraty zamowionej mutacji
cenowej, a jesli jest to niemozliwe z uwagi na krotki okres wydawania — na podstawie $redniej
ceny egzemplarzowej dotychczasowych wydan,

3) w zalezno$ci od formy prenumeraty, wydawca powinien wykazac, ze:

— przy prenumeracie wydawniczej indywidualnej — liczba egzemplarzy objetych zamdwieniem,
przeznaczonych dla zamawiajacego i dostarczanych pod ten sam adres pocztowy nie przekracza 9
(dziewigciu),

— przy prenumeracie wydawniczej wielu egzemplarzy — prenumerowane egzemplarze przeznaczone sg
dla statych i dajacych si¢ zidentyfikowa¢ ostatecznych odbiorcow:
(1) powiazanych stuzbowo lub organizacyjnie z zamawiajacym w nastgpujacy sposob:

e s osobami fizycznymi pozostajacymi z zamawiajacym w stosunku pracy lub innym
podobnym w skutkach do stosunku pracy (np. umowa zlecenia, umowa o dzieto, kontrakt
menadzerski, itp. - w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorce dziatalnoSci
gospodarczej), lub

® sa czlonkami, akcjonariuszami lub udzialowcami zamawiajacego na podstawie ogodlnie
obowiazujacych przepisow prawa, lub

e sa cztonkami organéw zamawiajacego lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne
na podstawie aktu zatozycielskiego zamawiajacego,



(ii) bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu lojalno$ciowego, rozumianego jako dziatanie
marketingowe zamawiajacego, kierowane do os6b fizycznych, stuzace do budowania oraz
podtrzymywania relacji z uczestnikami tego programu, pod warunkiem, ze zasady uczestnictwa w
programie umozliwiaja wybor §wiadczenia w postaci prenumeraty sposréd innych towardow lub
ustug, oferowanych przez inne podmioty, w zamian za nabyte uprawnienia o okreslonej wartosci,

— przy prenumeracie Kkolporterskiej — posiada dokumenty ksiegowe potwierdzajace sprzedaz
egzemplarzy Poczcie Polskiej Iub innym kolporterom z przeznaczeniem na realizacjg przyjetych
przez tych przedsigbiorcow zamdwien, w tym na prenumerate, ktora wydawca skierowal do
realizacji Poczcie Polskiej Iub innemu kolporterowi w formie ztozenia i optacenia zamdwienia na
prenumerat¢ oraz przekazania bazy adresowej (tzw. prenumerata przekazana) a ponadto nastapito
odpowiednie zmniejszenie stanu prenumeraty wydawniczej;

b) w przypadku prenumeraty pakietdw dwoch albo wigcej egzemplarzy aktualnych wydan drukowanych

kontrolowanych tytutéw prasowych zalicza si¢ je do odpowiedniej formy prenumeraty pod
warunkiem, ze spetnione zostang warunki okreslone w lit. a)1), a)3) i a)4) a nadto cena pakietu nie
bedzie nizsza niz 40% sumy S$rednich cen egzemplarzowych z ostatnich sze$ciu miesigcy
bezposrednio poprzedzajacych termin rozpoczgcia realizacji prenumeraty zamowionej mutacji
cenowej; w przypadku niespelnienia tego wymogu, wszystkie egzemplarze wchodzace w sklad
pakietu zalicza si¢ do innych platnych form rozpowszechniania lub do rozpowszechniania
bezptatnego, jesli cena pakietu jest nizsza niz 30% S$redniej cen egzemplarzowych z ostatnich szesciu
miesigcy bezposrednio poprzedzajacych termin rozpoczgcia realizacji prenumeraty zamoOwionej
mutacji cenowej;

c) w przypadku prenumeraty pakietu tego samego wydania drukowanego i e-wydania kontrolowanego

tytulu prasowego - do odpowiedniej formy prenumeraty zalicza si¢ wylacznie sprzedaz wydania
drukowanego, jezeli nastapita po cenie nie nizszej niz okre§lona w ust. 4 lit. a)2), za$ e-wydanie nie
stanowi wowczas ktorejkolwiek formy rozpowszechniania kontrolowanego tytutlu prasowego w
rozumieniu niniejszego regulaminu i jako takie, nie moze by¢ wykazywane w deklaracjach ZKDP.

Do prenumeraty e-wydan zalicza sig:

egzemplarze sprzedane osobom fizycznym, osobom prawnym i jednostkom organizacyjnym nie
majacym osobowosci prawnej, z zachowaniem tacznie ponizszych zasad:

1) na podstawie zamdwienia, obejmujacego dostawe, co najmniej, 1 cyklu wydawniczego,

2) po cenie znanej zamawiajacemu w momencie skfadania zamdéwienia i niezmiennej w okresie
optaconej prenumeraty, z =zastrzezeniem ze S$rednia cena jednego egzemplarza w  tej
prenumeracie nie bedzie nizsza niz 30% S$redniej ceny egzemplarzowej odpowiedniego
wydania drukowanego, wyrazonej w PLN, z ostatnich szeSciu miesiecy bezposrednio
poprzedzajacych termin rozpoczgcia realizacji prenumeraty, a jesli jest to niemozliwe z uwagi
na krétszy okres wydawania — na podstawie $redniej ceny egzemplarzowej dotychczasowych
wydan,

3) wydawca posiada dokumenty ksiegowe potwierdzajace sprzedaz egzemplarzy e-wydan, w tym
przedsigbiorcom specjalizujacym si¢ w sprzedazy e-wydan, z przeznaczeniem na realizacje
przyjetych przez tych przedsigbiorcow zamoéwien, takze tych zamowien, ktore wydawca
skierowat do realizacji takiemu przedsigbiorcy w formie ztozenia i oplacenia zamdwienia na
prenumerat¢ oraz przekazania bazy adresowej (tzw. prenumerata przekazana),

4) jesli liczba egzemplarzy objetych zamowieniem przekracza 9 (dziewie¢) wydawca powinien,
rowniez w przypadku sprzedazy za posrednictwem przedsigbiorcoOw specjalizujacych sig w
sprzedazy e-wydan wykazaé, ze prenumerowane egzemplarze przeznaczone sa dla statych i
dajacych sig zidentyfikowa¢ ostatecznych odbiorcow:

(1) powiazanych stuzbowo lub organizacyjnie z zamawiajacym w nastepujacy sposob:

e sa osobami fizycznymi pozostajacymi z zamawiajacym w stosunku pracy lub innym
podobnym w skutkach do stosunku pracy (np. umowa zlecenia, umowa o dzieto, kontrakt
menadzerski, itp. - w tym w ramach prowadzonej przez zleceniobiorc¢ dziatalnosci
gospodarczej), lub



® sa czlonkami, akcjonariuszami lub udzialowcami zamawiajacego na podstawie ogdlnie
obowiazujacych przepisow prawa, lub

® s3 czlonkami organéw zamawiajacego lub osobami zajmujacymi inne stanowiska funkcyjne
na podstawie aktu zatozycielskiego zamawiajacego;

(i) bedacych dobrowolnymi uczestnikami programu lojalnosciowego, rozumianego jako
dziatanie marketingowe zamawiajacego, kierowane do osob fizycznych, stuzace do budowania
oraz podtrzymywania relacji z uczestnikami tego programu, pod warunkiem, ze Zzasady
uczestnictwa w programie umozliwiaja wybor $wiadczenia W postaci prenumeraty e-wydan
sposréd innych towardow lub ustug, oferowanych przez inne podmioty, w zamian za nabyte
uprawnienia o okreslonej warto$ci;

b) w przypadku prenumeraty pakietu dwoch albo wigcej egzemplarzy aktualnych e-wydan
kontrolowanych tytutéw prasowych, sprzedaz jednego wskazanego przez wydawce albo wydawcow
e-wydania, z zastrzezeniem ze zachowane zostaly kryteria prenumeraty, okreslone powyze;j.

6. W przypadku obnizenia ceny egzemplarzowej w okresie objetym prenumerata w takim stopniu, ze
warto$¢ egzemplarzy dostarczonych zamawiajacemu w tym okresie, jest nizsza niz cena prenumeraty,
wydawca moze ja przedtuzy¢ do wyczerpania powstatej nadwyzki, a dostarczone egzemplarze zaliczy¢ do
odpowiedniej formy prenumeraty.

7. Do innych platnych form rozpowszechniania zalicza si¢ egzemplarze, za ktore wydawca otrzymat nie
mniej niz 30% ceny egzemplarzowej danego wydania:

a) nie spetniajace warunkoéw okreslonych w ust. 2 lub 4;

b) sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do innego kontrolowanego tytutu prasowego — w liczbie
nie wigkszej niz zadeklarowane rozpowszechnianie tego tytutu;

€) sprzedane innemu odbiorcy w celu dodania do niekontrolowanego tytutu prasowego — w liczbie nie
wigkszej niz udokumentowane, w sposob przewidziany w par. 18 ust. 3 lit. g), rozpowszechnianie
tego tytutu;

d) dostarczone z odroczonym terminem potwierdzenia zamowienia (zaptaty);

e) sprzedane przez wydawce lub za jego wiedza przez inny podmiot, w tym kolportera, a nastepnie
rozpowszechnione w ramach ceny sprzedawanych towaréw lub ustug badz rozpowszechnione
nieodplatnie (np. dodane przy zakupie, rozdane w §rodkach komunikacji, hotelach, udostepnione do
czytania w punktach ustugowych, lokalach gastronomicznych, przychodniach i innych miejscach
powszechnie dostgpnych, itp.);

f) sprzedane przez wydawce na podstawie umow barterowych w zamian za towary lub ustugi.

8. Przez rozpowszechnianie bezptatne pism platnych rozumie si¢ egzemplarze promocyjne,
rozpowszechnione bezptatnie oraz egzemplarze nie spelniajace wymogoéw rozpowszechniania ptatnego.
Do rozpowszechniania bezptatnego wlicza sie egzemplarze rozdane lub rozestane bezplatnie, pod
warunkiem przedstawienia sposobu dystrybucji. W odniesieniu do pism branzowych oraz w przypadku, o
ktorym mowa w par. 4 lit. f), spelnione musza by¢ warunki okreSlone w par. 10 i 18. Do
rozpowszechniania bezptatnego nie wlicza si¢ rozdanych bezplatnie lub rozestanych egzemplarzy
pochodzacych ze zwrotow.

9. W przypadku watpliwosci co do kwalifikacji formy rozpowszechniania - rozstrzyga Zarzad. Od decyz;ji
Zarzadu przystuguje odwotanie do Sadu Kolezenskiego.

Par. 10

1. Do rozpowszechniania pism bezptatnych, w tym pism branzowych zalicza sig:

a) dystrybucje adresowa imienng do odbiorcéw indywidualnych;

b) dystrybucje adresowa do odbiorcéw hurtowych;

€) dystrybucje adresowa bezimienng do odbiorcéw indywidualnych;

d) dystrybucje przez gazeciarzy, hostessy;

e) dystrybucjg z oznakowanych no$nikow/miejsc ekspozycyjnych;

f) dystrybucje w formie dotaczania do innego kontrolowanego tytutu prasowego;



g) inna dystrybucje.

2. Do dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcéw indywidualnych zalicza si¢ egzemplarze
rozpowszechnione w formie przesylek adresowych z podaniem nazwiska lub nazwy (firmy) odbiorcy,
wedlug zasady jeden egzemplarz dla jednego adresata.

3. Do dystrybucji adresowej do odbiorcow hurtowych zalicza si¢ egzemplarze rozpowszechnione w
formie przesytek adresowych w celu dalszej dystrybucji.

4. Do dystrybucji adresowej bezimiennej do odbiorcow indywidualnych zalicza si¢ egzemplarze
rozpowszechnione w formie przesylek/dostaw na wybranym obszarze, bez podania nazwiska odbiorcy,
wedhug zasady jeden egzemplarz pod jeden adres.

5. Do dystrybucji przez gazeciarzy, hostessy zalicza si¢ egzemplarze rozdane osobom fizycznym.

6. Do dystrybucji z oznakowanych no$nikéw/miejsc ekspozycyjnych zalicza si¢ egzemplarze
rozpowszechnione ze stojakow i innych no$nikéw ekspozycyjnych, oznaczonych logo kontrolowanego
tytulu prasowego.

7. Do dystrybucji w formie dotaczania do innego kontrolowanego tytulu prasowego zalicza si¢
rozpowszechnione egzemplarze aktualnego wydania w liczbie nie wigkszej niz zadeklarowane
rozpowszechnianie tytulu do ktérego zostaly dotaczone.

8. Do innej dystrybucji zalicza si¢ egzemplarze rozpowszechnione w innych formach niz opisane w ust. 1 lit.
a)-f), udokumentowane przez wydawce, w tym egzemplarze dotaczane do niekontrolowanego tytutlu
prasowego w liczbie nie wigkszej niz rozpowszechnianie tytutlu do ktérego zostaly dotaczone,
udokumentowane w sposéb, o ktérym mowa w par. 18 ust. 3 lit. g).

9. W przypadku, gdy wydawca niekontrolowanego tytulu prasowego odmowi (w formie pisemnego
oswiadczenia) udostgpnienia dokumentacji potwierdzajacej wyniki sprzedazy, o ktoérej mowa w par. 18 ust. 3
lit. g), egzemplarze dotaczone do tego niekontrolowanego tytutu prasowego zalicza si¢ do egzemplarzy
skierowanych do dystrybucji o nieustalonej wielko$ci rozpowszechniania.

10. W przypadku watpliwosci co do kwalifikacji formy dystrybucji - rozstrzyga Zarzad. Od decyzji
Zarzadu przystuguje odwotanie do Sadu Kolezenskiego.

Par. 11

1. Zwroty to egzemplarze pism platnych, w tym pism branzowych, zwrocone fizycznie wydawcy przez
kolportera lub rozliczone na podstawie protokotu zwrotow wystawionego przez kolportera. Zwrotami sa
takze egzemplarze pozostate po zakonczeniu sprzedazy danego wydania u danego kolportera i skierowane
do dalszego rozpowszechniania, z wylaczeniem sprzedazy u kolporterow w okresie zgodnym z
czgstotliwoscia kontrolowanego tytulu prasowego.

2. Egzemplarze nierozpowszechnione sa to egzemplarze pism bezptatnych, w tym pism branzowych,
pozostale po zakonczeniu dystrybucji.

Par. 12

1. Egzemplarze, ktére nie zostaly skierowane do dystrybucji lub nie speiniaja wymogoéw opisanych w
par. 18 ust. 3, zalicza si¢ do egzemplarzy nieskierowanych do rozpowszechniania.

2. Do dystrybucji bezptatnych e-wydan zalicza si¢ takie e-wydania pism platnych, bezptatnych lub
branzowych, ktore zostaty rozpowszechnione bezptatnie lub nie spelniaja wymogow okreslonych w par. 9
w czg$ci dotyczacej e-wydan.

3. W przypadku, gdy odbiorcy udostepniono zarowno platne, jak i bezplatne aktualne e-wydania tego

samego kontrolowanego tytulu prasowego, do odpowiedniej formy rozpowszechniania zalicza si¢

wylacznie:

a) egzemplarze sprzedanych e-wydan, po cenie nie nizszej niz okre$lona w niniejszym regulaminie, za$
egzemplarze bezptatnych e-wydan nie bgda wykazane w deklaracji;

b) egzemplarze bezptatnych e-wydan, jesli sprzedaz ptatnych egzemplarzy e-wydan nastapita po cenie
nizszej niz okreslona w par. 9 ust. 3 i ust. 5.
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4. Do dystrybucji bezplatnych e-wydan zalicza si¢ e-wydania spehiajace tacznie ponizsze warunki:

a) wszystkie egzemplarze bezptatnych e-wydan zostaty zamdwione przez odbiorcg;

b) znany jest adres e-mail odbiorcy, z ktorego zostato wystane zamowienie;

c) okreslony jest minimalny okres zaméwienia, zgodnie z par. 1 ust. 2 lit. k) niniejszego regulaminu
oraz maksymalny okres zamowienia, ktory nie moze przekraczac¢ 1 roku;

d) skutecznie przestano do odbiorcy, poczta elektroniczna, informacje o dostepnosci bezplatnego e-
wydania, przynajmniej na poczatku kazdego cyklu wydawniczego;

e) aktualne bezptatne e-wydanie jest dostepne do przegladania lub zapisania dla odbiorcy.

Zasady kontroli
Par. 13

1. Kontroli zwyczajnej naktadu i rozpowszechniania podlegaja co roku wszystkie kontrolowane tytuty
prasowe. Kontrola obejmuje poprzedni rok kalendarzowy.

2. Kontroli zwyczajnej nie podlegaja kontrolowane tytuty prasowe, jezeli kontrola wstepna, o ktérej mowa
w par. 4 lit. i), objeta wszystkie deklaracje ztozone przez wydawce za rok kalendarzowy, ktdrego
dotyczytaby kontrola zwyczajna.

Par. 14

1. Zarzad zawiera z audytorem umowe¢ na przeprowadzenie kontroli (zwyczajnej, nadzwyczajnej lub
wstepnej) 1 kieruje go do wydawcy, ktory zobowiazany jest zawrze¢ z nim odrgbne porozumienie, bedace
zatacznikiem do wyzej wymienionej umowy. Termin kontroli ustala Zarzad, ktéry moze upowaznié
audytora (audytoréw) do samodzielnego ustalenia z wydawca terminu kontroli. Kontrole zwyczajne
powinny zakonczy¢ si¢ do 30 czerwca.

2. Zarzad zobowiazany jest do prowadzenia listy audytoréw tworzonej na zasadach konkursowych
ustalonych w regulaminie uchwalonym przez Zjazd.

3. Zarzad zatwierdza Wskazowki dla audytoréw oraz cennik optat za kontrole na dany rok kalendarzowy.

4. Wydawca przygotowuje zbiorcze rozliczenie roczne bedace podstawa do przeprowadzenia kontroli
zwyczajnej. Po sprawdzeniu przez audytora stanowi ono zatacznik do protokotu kontroli.

Par. 15

1. Gdy Zarzad otrzyma wiarygodne informacje podwazajace rzetelnos¢ kontroli zwyczajnej lub deklaracji
wydawcy, zarzadza kontrolg nadzwyczajna w zakresie, ktory uzna za niezbedny. Kontrola nadzwyczajna
moze by¢ takze przeprowadzona na wniosek wydawcy lub innego cztonka ZKDP. Kontrolg nadzwyczajna
wykonuja audytorzy z listy audytorow, przy czym nie moze by¢ ona wykonana przez tego samego
audytora, ktory przeprowadzatl kontrolg zwyczajna. Wydawca nie moze sprzeciwic si¢ dokonaniu kontroli.

2. Kontrola nadzwyczajna moze by¢ takze przeprowadzona na wniosek cztonka ZKDP w przypadku
naruszenia postanowien odno$nie publikacji danych wlasnych lub wlasnych ,,danych szczegétowych”, o
ktérych mowa w par. 23.

Par. 16

1. Wydawca jest zobowigzany do prowadzenia ewidencji (w tym archiwizacji e-wydan i egzemplarzy
okazowych wydan drukowanych) w sposob umozliwiajacy weryfikacjg rzetelnosci deklaracji. Audytor
przeprowadzajacy kontrolg sprawdza prawidtowos$¢ wyliczen w zbiorczym rozliczeniu wydawcy przez
kontrolg naktadu, rozpowszechniania i struktury geograficznej, obejmujaca co najmniej dwa miesiace
kontrolowanego okresu.

2. Audytor przeprowadza kontrolg dwoch innych, dowolnie wybranych miesigcy, jezeli kontrola
wykaze rozbieznosci przewyzszajace:

a) 1% danych wykazanych w ktorejkolwiek z rubryk deklaracji dotyczacych: naktadu (w tym pism
bezptatnych), rozpowszechniania (z wytaczeniem rozpowszechniania bezptatnego) badz zwrotow, lub
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b) 5 % danych wykazanych w pozostalych rubrykach deklaracji pism bezplatnych i dotyczacych
egzemplarzy pism ptatnych rozpowszechnionych bezptatnie, lub

c) 5 % danych wykazanych w ktorejkolwiek z rubryk deklaracji dotyczacych geograficznej struktury
rozpowszechniania, o ktérej mowa w par. 7, z zastrzezeniem ze w przypadku rubryk deklaracji
geograficznej struktury rozpowszechniania w podziale na powiaty wtedy, gdy 5-procentowa
rozbiezno$¢ przekracza liczbg 100 egzemplarzy w ktorejkolwiek z tych rubryk.

Jesli i w tym przypadku w ktorymkolwiek z kontrolowanych miesigcy stwierdzone zostana ww.
rozbiezno$ci, audytor przeprowadza kontrole pozostatych miesigcy kontrolowanego okresu, chyba ze
Zarzad — na pisemny wniosek wydawcy oraz po zasiegnigciu opinii audytora — postanowi inaczej.

Par. 17

1. Kontrolg wysokosci naktadu wydrukowanego przeprowadza si¢ na podstawie dokumentacji drukarni.
Jezeli naklad wydrukowany podany w deklaracji jest rézny od wynikajacego z dokumentacji drukarni,
audytor wyjasni te r6znice na podstawie dokumentow stwierdzajacych rzeczywista wielkos¢ tego naktadu
skierowanego do rozpowszechniania.

2. Kontrolg wysoko$ci sprzedazy e-wydan przeprowadza si¢ na podstawie dokumentacji finansowej
wydawcy.

Par. 18

1. Kontrola rozpowszechniania pism bezptatnych, w tym pism branzowych, obejmuje wysoko$¢ naktadu,
geograficzna strukturg rozpowszechniania oraz formy i koszty dystrybucji.

2. Wydawca pisma bezplatnego zobowiazany jest do udostgpnienia audytorowi nastepujacych
dokumentow:

a) zlecen/zaméwien/umowy na druk;

b) pokwitowanych przez odbiorce dokumentéw wydania naktadu z drukarni (specyfikacje, Wz itp.)
zawierajacych informacje o liczbie wydanych egzemplarzy oraz tytut i numer wydania;

c) faktur za papier, druk lub wydrukowane egzemplarze, zawierajacych informacje o liczbie
wydrukowanych egzemplarzy, cenie jednostkowej oraz tytut i numer wydania;

d) umowy z posrednikiem (zaméwienia) wraz z kserokopiami dokumentéw posrednika, o ktérych mowa
w lit.a) - ¢) powyzej, z wytaczeniem informacji o cenie;

e) dowodow zaptaty naleznosci na podstawie otrzymanych faktur, o ktérych mowa w lit. c) lub d) lub
wezwan do zapflaty.

Dokumentacja wymieniona w lit. c) - e) nie dotyczy druku we wlasnej drukarni wydawcy.

3. Wydawca pisma bezptatnego zobowiazany jest ponadto udostgpni¢ audytorowi nastgpujace dokumenty
potwierdzajace:

a) dystrybucj¢ adresowa imienna do odbiorcow indywidualnych: adresowa imienna lista wysylkowa
z zachowaniem zasady 1 egzemplarz na 1 adres; umowy/zaméwienia na wysylke/dorgczenie (firma
kurierska, roznosiciel, itp., z wylaczeniem Poczty Polskiej); potwierdzenie wysyltki lub dostawy do
adresatow (firma kurierska, roznosiciel itp.); koszty dystrybucji (rozliczenie optat pocztowych/
kurierskich lub wynagrodzenia dla roznosicieli lub koszty transportu lub dokumenty wewnetrzne
wykazujace fakt poniesienia kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy przez pracownikow lub
wspotpracownikéw np. umowy zlecenia); dowody zaptaty z tytulu ww. umow, faktur lub wezwania
do ich zaptaty;

b) dystrybucje adresowa do odbiorcow hurtowych: adresowa lista wysytkowa; umowy/zamowienia na
wysyltke/dorgczenie (firma kurierska, roznosiciel, itp., z wytaczeniem Poczty Polskiej); potwierdzenie
wysylki lub dostawy do adresatow (firma kurierska, roznosiciel itp.); koszty dystrybucji (rozliczenie
optat pocztowych/kurierskich lub wynagrodzenia dla roznosicieli lub koszty transportu lub dokumenty
wewnetrzne wykazujace fakt poniesienia kosztu rozesltania/rozwiezienia egzemplarzy przez
pracownikéw lub wspolpracownikow np. umowy zlecenia); umowa/zamoéwienia na dalsze
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c)

d)

e)

g)

h)

rozpowszechnianie lub o$wiadczenie/potwierdzenie przyjecia zamoéwienia do realizacji lub
o$wiadczenie o rozdaniu egzemplarzy; dowody zaptaty z tytutu ww. umoéw, faktur lub wezwania do
ich zaptaty;

dystrybucje adresowa bezimienna do odbiorcow indywidualnych: umowy/zaméwienia na wysytke
(Poczta Polska, firma kurierska, roznosiciel, itp); okreslenie obszaru dystrybucji; pokwitowanie
odbioru przez dokonujacego wysylki/doreczenia; koszty dystrybucji (rozliczenie optat pocztowych/
kurierskich lub wynagrodzenia dla roznosicieli lub koszty transportu lub dokumenty wewnetrzne
wykazujace fakt poniesienia kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy przez pracownikow lub
wspotpracownikow np. umowy zlecenia); dowody zaptaty z tytutu ww. umow, faktur lub wezwania
do ich zapfaty;

dystrybucje przez gazeciarzy, hostessy: wykaz punktéw dystrybucyjnych; umowy/zaméwienia na
dystrybucje w ww. punktach; potwierdzenie odbioru egzemplarzy skierowanych do dystrybucji do
ww. punktow (data, podpis, numer wydania i liczba egzemplarzy); koszty dystrybucji (wynagrodzenia
dla gazeciarzy, hostess lub koszty transportu lub faktury za wykonanie ustugi lub dokumenty
wewnetrzne wykazujace fakt poniesienia kosztu rozeslania/rozwiezienia egzemplarzy do miejsc, w
ktorych sa dystrybuowane); dowody zaptaty z tytutu ww. uméw, faktur lub wezwania do ich zaptaty;

dystrybucje z oznakowanych no$nikow/miejsc ekspozycyjnych: wykaz punktow, w ktérych znajduja
sie 0znakowane no$niki/miejsca ekspozycyjne; umowy/zamoéwienia na dostarczanie egzemplarzy do
ww. punktow; potwierdzenie odbioru egzemplarzy skierowanych do dystrybucji do ww. punktéw
(data, podpis, numer wydania i liczba egzemplarzy); koszty dystrybucji (koszty transportu lub faktury
za wykonanie ustugi lub dokumenty wewnetrzne wykazujace fakt poniesienia kosztu
rozestania/rozwiezienia egzemplarzy do miejsc, w ktorych sa dystrybuowane); dowody zaptaty z
tytutu ww. umoéw, faktur lub wezwania do ich zaplaty;

dystrybucje w formie dotaczania do innego kontrolowanego tytutu prasowego: umowy z wydawcami
innych kontrolowanych tytulow prasowych (nie dotyczy dystrybucji w formie dolaczania do
wlasnego, innego kontrolowanego tytulu prasowego); potwierdzenie odbioru egzemplarzy
dotaczanych do innego kontrolowanego tytutu (data, podpis, numer wydania i liczba egzemplarzy);
faktury lub dowody zaptaty za wykonanie ustugi lub wezwania do zaptaty (nie dotyczy dystrybucji w
formie dotaczania do wilasnego, innego kontrolowanego tytutu prasowego); deklaracje
kontrolowanego tytulu prasowego, do ktorego zostaly dotaczone egzemplarze lub szczegdlowe
dokumenty zrédlowe;

inng dystrybucje

- w przypadku, gdy kontrolowany tytut dotaczono do niekontrolowanego: umowy z wydawcami innych
tytutow niekontrolowanych (nie dotyczy dystrybucji w formie dofaczania do wiasnego, innego tytulu
niekontrolowanego); faktury sprzedazy (nie dotyczy dystrybucji w formie dotaczania do wiasnego,
innego tytulu niekontrolowanego); potwierdzenie odbioru egzemplarzy dotaczanych do innego
niekontrolowanego tytulu (data, podpis, numer wydania i liczba egzemplarzy); faktury sprzedazy
niekontrolowanego tytulu wraz z protokotami zwrotéw od dystrybutoréw lub potwierdzone przez
audytora wyniki sprzedazy niekontrolowanego tytutu; dowody zaptaty z tytutlu ww. umow, faktur lub
wezwania do zaptaty;

- w przypadku dystrybucji z nieoznakowanych no$nikow/miejsc ekspozycyjnych: wykaz punktow, w
ktorych znajduja sie nieoznakowane miejsca ekspozycyjne; umowy/zamowienia na dostarczanie
egzemplarzy do ww. punktow; potwierdzenie odbioru egzemplarzy skierowanych do dystrybucji do
ww. punktéw (data, podpis, numer wydania i liczba egzemplarzy); koszty dystrybucji (koszty
transportu lub faktury za wykonanie ustugi lub dokumenty wewnetrzne wykazujace fakt poniesienia
kosztu rozestania/rozwiezienia egzemplarzy do miejsc, w ktorych sa dystrybuowane); dowody zaptaty
Z tytutu ww. umoéw, faktur lub wezwania do zaptaty;

dystrybucj¢ o nieustalonej wielkosci rozpowszechniania - w przypadku gdy kontrolowany tytut
prasowy dotaczono do niekontrolowanego tytulu prasowego: pisemne oswiadczenie wydawcy
niekontrolowanego tytutu z odmowa udostepnienia dokumentacji potwierdzajacej wyniki sprzedazy;
umowa z wydawca tytulu niekontrolowanego wraz z kopia sadowej rejestracji tego tytutu; faktury
sprzedazy; potwierdzenie odbioru liczby egzemplarzy skierowanych do dystrybucji w formie
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dotaczania do tytulu niekontrolowanego; dowody zaptaty z tytulu ww. umowy, faktur lub wezwania
do ich zaptaty.

4. W przypadku rozpowszechniania w formie dystrybucji adresowej imiennej do odbiorcéw
indywidualnych i dystrybucji adresowej do odbiorcow hurtowych audytor przeprowadza weryfikacje
ostatecznych odbiorcéw prasy. Powyzsza weryfikacja powinna przebiega¢ zgodnie z procedura
opisana we Wskazowkach dla audytoréw na dany rok kalendarzowy.

Par. 19

1. Przy ponownym zgloszeniu tytutu prasowego do rejestru ZKDP Zarzad zleca objgcie kontrola okresu
12 miesigcy poprzedzajacych date wniosku o ponowne wpisanie do rejestru. Wydawca zobowiazany jest
do przygotowania dokumentacji umozliwiajacej przeprowadzenie kontroli. Zarzad odstapi od zlecenia
kontroli, gdy wydawca wykaze, ze przygotowanie dokumentacji nie jest mozliwe.

2. W przypadku, o ktérym mowa w ostatnim zdaniu ustgpu poprzedzajacego, a takze w przypadku ustania
cztonkostwa w ZKDP (§ 13 statutu), Zarzad jest zobowiazany usuna¢ wszelkie dane ZKDP, ktoére nie
zostaty i nie zostana poddane kontroli.

Par. 20
1. Po zakonczeniu kontroli audytor sporzadza protokoét kontroli, ktoéry musi zawierac:
a) termin przeprowadzenia kontroli wraz z doktadna nazwa i adresem audytora;

b) oznaczenie kontrolowanego tytutu prasowego, czestotliwo$é jego ukazywania sie, nazwe wydawcy i
jego adres, podstawe prawna przeprowadzenia kontroli (par. 4 lit. i), par. 13 ust. 1 w zw. z par. 4 lit.
h), par. 16 ust. 2, par. 15 lub par. 19 ust. 1) oraz opini¢ audytora o zgodno$ci danych z deklaracji z
wynikami kontroli;

c) informacj¢ o sprawdzeniu wysokosci nakladu i rozpowszechniania z uwzglgdnieniem struktury
geograficznej w podziale na wojewddztwa, a dla ptatnych dziennikéw oraz platnych tygodnikow
lokalnych (z wylaczeniem pism branzowych) w podziale takze na powiaty, w co najmniej dwdch
miesiacach kontrolowanego okresu oraz informacje o zgodnosci naktadu opublikowanego w
kontrolowanym tytule prasowym z wynikami kontroli;

d) podpis audytora i wydawcy;

e) jako zatacznik - rozliczenie naktadu i rozpowszechniania z uwzglednieniem struktury geograficznej w
podziale na wojewddztwa, a dla ptatnych dziennikow oraz ptatnych tygodnikow lokalnych (z
wylaczeniem pism branzowych) w podziale takze na powiaty, w kontrolowanym okresie. Audytor
winien wskaza¢ niezgodnosci stanu faktycznego z deklaracjami wydawcy. Audytor i wydawca
podpisuja rozliczenie.

2. Jezeli, z przyczyn lezacych po stronie wydawcy, kontrola nie zostala wszczgta albo nie zostala
zakonczona w terminie, o ktorym mowa w par. 14 ust. 1 lub w terminie zakre§lonym przez Zarzad w
przypadku przeprowadzania ktérejkolwiek kontroli, w tym kontroli zwyczajnej, jesli Zarzad przedtuzy
termin jej zakonczenia, protokot kontroli sporzadzony przez audytora musi zawierac:

a) jezeli kontrola nie zostala wszczgta:

1. doktadna nazwg i adres audytora i wydawcy;

2. planowang date rozpoczgcia i zakonczenia kontroli;

3. oznaczenie kontrolowanego tytutu prasowego;

4. omowienie przyczyn, ktore uniemozliwity przeprowadzenie kontroli;

5. podpis audytora;
b) jezeli kontrola, pomimo jej wszczgcia, nie zostala zakonczona:

1. dane i informacje, o ktérych mowa w ust. 1, znane audytorowi lub zebrane przez niego w trakcie
niezakonczonej kontroli;

2. omoéwienie przyczyn, ktore uniemozliwity zakonczenie kontroli, w tym sposéb utrudniania przez
wydawcg przeprowadzenia kontroli, jezeli takie zdarzenie(-a) wystapito(-y);
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3. podpis audytora.

3. Przeprowadzajac kontrole, o ktérych mowa w rozdziale ,,Zasady kontroli”, audytor jest zobowiazany
stosowac niniejszy regulamin w brzmieniu obowiazujacym w okresie(-ach) objetym(-ych) dana kontrola.

Par. 21

1. W przypadku, o ktorym mowa w par. 20 ust. 1, audytor dostarcza Zarzadowi protokot kontroli
podpisany przez wydawce. Wydawca moze w terminie 21 dni od daty doreczenia protokotu, zglosi¢ do
niego zastrzezenia lub wyjasnienia. Wyniki kontroli zatwierdza Zarzad i kieruje je do publikacji.

2. W przypadku, o ktorym mowa w par. 20 ust. 2, audytor dostarcza Zarzadowi protokot kontroli bez
podpisu wydawcy. Wydawca moze, w terminie 14 dni od daty dorgczenia mu przez Zarzad protokotu,
zglosi¢ do niego zastrzezenia lub wyjasnienia. Po otrzymaniu zastrzezen lub wyjasnien wydawcy albo
bezskutecznym uplywie powyzszego terminu na ich zgloszenie, Zarzad podejmuje dalsze dzialania
przewidziane w Statucie Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy lub niniejszym regulaminie.

Postlugiwanie si¢ danymi i znak ZKDP

Par. 22

Wydawca bedacy cztonkiem ZKDP ma prawo umieszczaé w kontrolowanym tytule prasowym oraz
materiatach reklamowych dotyczacych tego tytutu prasowego znak (logo) ZKDP. Znak ten moze byc
reprodukowany bez naruszen w piSmie i materiatach reklamowych po otrzymaniu przez wydawce
pisemnego potwierdzenia o zarejestrowaniu tytutu prasowego w rejestrze ZKDP. Nieuprawnione uzycie
znaku stanowi naruszenie statutu ZKDP.

Par. 23

1. Czlonkowie ZKDP postugujac si¢ danymi ZKDP, danymi wiasnymi lub danymi opracowanymi —
niezaleznie od obowiazku przestrzegania regut poprawnego wnioskowania oraz regut ustawowych
dotyczacych zasad zapobiegania i zwalczania nieuczciwej konkurencji — maja obowiazek stosowac si¢
do zasad okreslonych w niniejszym regulaminie, z zastrzezeniem obowigzujacych przepiséw prawa.

2. Czilonkowie ZKDP ponosza odpowiedzialno§¢ za dziatania naruszajace postanowienia niniejszego
regulaminu dokonane przez inne podmioty dzialajace na ich zlecenie jak za dziatania wiasne.

3. Postanowien niniejszego paragrafu nie stosuje si¢ do:

a) dziennikarskich materiatdw prasowych. W stosunku do takich materiatdw, poszczegdlnym
cztonkom oraz ZKDP przystuguja srodki prawne przewidziane w powszechnie obowigzujacych
przepisach prawa prasowego, W tym w szczegélnosci prawo do wniosku o opublikowanie
sprostowania lub odpowiedzi;

b) danych wykorzystywanych w materiatach wewnetrznych wydawnictwa lub Grupy w rozumieniu
statutu ZKDP.

4. Czitonkowie ZKDP moga postugiwaé si¢ danymi ZKDP, danymi wtasnymi lub danymi opracowanymi
wylacznie w formie Autoprezentacji, Prezentacji lub Poréwnania, zgodnie z zasadami okreslonymi w
niniejszym regulaminie.

4.1 Nie jest dopuszczalne wykorzystywanie jednocze$nie réznych form postugiwania sie danymi (tj.
Autoprezentacji, Prezentacji, Poréwnania w jednostce przekazu rozumianej jako np. strona w wersji
drukowanej lub elektronicznej, odstona internetowa, slajd multimedialny, spot radiowy, telewizyjny
lub multimedialny.

4.2 Przy poshugiwaniu si¢ danymi ZKDP, danymi wiasnymi lub danymi opracowanymi nalezy
przestrzegaé tacznie ponizszych zasad:

a) stosowac przyjeta w niniejszym regulaminie terminologi¢ (pojecia),

b) przy jednoczesnym wykorzystaniu w jednym przekazie réznych form (Autoprezentacji,
Prezentacji, Poréwnania) oznaczy¢ nazwa formy kazda jednostke tego przekazu,

c) wskazaé pelna nazwe tytutu/tytutow,
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d)
e)

9)
h)

)

wskaza¢ okres, ktorego te dane dotycza,

wymieni¢ obszar dystrybucji tytutu/tytutéw dla tych danych, w przypadku wykorzystania danych
z tabeli geograficznej struktury rozpowszechniania,

wskaza¢ zrodlo informacji, w tym nazwg rubryki deklaracji (np. ZKDP, rozpowszechnianie
platne razem, lipiec 2008 lub opracowano na podstawie danych ZKDP, sprzedaz ogotem, lipiec
2008 lub dane wlasne , rozpowszechnianie bezptatne ogélem, lipiec 2008),

w przypadku dziennikdéw, przy postugiwaniu si¢ $rednia jednorazowa lub suma egzemplarzy,
nalezy w opisie wskaza¢ liczbe wydan w tygodniu dla kazdego z tytutow,

niedopuszczalne jest uzywanie znaku ZKDP, ani w jakikolwiek inny sposob powolywanie si¢ na
ZKDP przy postugiwaniu si¢ wylacznie danymi wiasnymi i/lub danymi opracowanymi na ich
podstawie i/lub danymi niekontrolowanych tytutow,

postugujac si¢ danymi wltasnymi nie mozna sugerowac, iz dany kontrolowany tytut prasowy
osiagnat lepsze lub gorsze wyniki w poréwnaniu do kontrolowanego tytulu prasowego innego
wydawcy - cztonka ZKDP, w szczegolno$ci poprzez wskazanie na dane wlasne tego wydawcy lub
dane ZKDP,

danymi wlasnymi dotyczacymi danego kontrolowanego tytulu prasowego mozna postugiwaé si¢
wylacznie do czasu opublikowania przez ZKDP danych ZKDP dotyczacych tego tytulu
prasowego.

4.3 Dodatkowe zasady dotyczace Autoprezentacji, Prezentacji badz Poroéwnania zostaly okre§lone
odpowiednio w ust. 6, 7 i 8.

4.4 Przy poshugiwaniu si¢ danymi ZKDP, danymi wlasnymi lub danymi opracowanymi nie mozna
wykorzystywaé w jakikolwiek sposob innych danych dotyczacych naktadu lub rozpowszechniania,
ktore nie podlegaja weryfikacji przez ZKDP, za wyjatkiem Autoprezentacji, w ktorej dopuszczalne
jest wykorzystanie danych pism nie bedacych kontrolowanymi tytutami prasowymi.

5. Przy opracowywaniu danych nalezy przestrzega¢ tacznie ponizszych zasad:

a)
b)

c)
d)

e)
f)

dane musza pochodzi¢ z tych samych, odpowiadajacych sobie, pol deklaracji, z zastrzezeniem ust. 5.1,
dane musza dotyczy¢ tego samego typu pisma (ptatne, albo bezptatne, albo branzowe), z
wylaczeniem sytuacji, 0 ktorej mowa w ostatnim zdaniu par. 4 lit. f),

dane musza dotyczy¢é tego samego okresu rozpowszechniania, za wyjatkiem pism
wprowadzonych/wycofanych w trakcie tego okresu, pod warunkiem opisania tego niepelnego
okresu,

dane musza dotyczy¢ tej samej czestotliwosci ukazywania sig,

dane musza by¢ opisane w sposob umozliwiajacy ich weryfikacje,

dopuszczalne jest dokonywanie zaokraglen wyniku opracowania danych wg. zasady jak ponizej:

- przy wielko$ciach ponizej 100 000 egzemplarzy - do petnych setek,

- przy wielko$ciach powyzej 100 000 egzemplarzy - do pelnych tysiecy.

5.1 W przypadku Autoprezentacji i Prezentacji przy opracowywaniu danych réznych typow pism za
odpowiadajace sobie uznaje si¢ nastgpujace rubryki: s$redni naklad jednorazowy, suma
rozpowszechniania platnego razem z rozpowszechnianiem bezplatnym - dla pism platnych,
rozpowszechnianie ogotem — dla pism ptatnych branzowych i rozpowszechnianie bezptatne ogotem —
dla pism bezptatnych.

6. Zasady Autoprezentacji

6.1 Przy Autoprezentacji nalezy przestrzegac¢ lacznie ponizszych zasad:

a)

b)

dane musza dotyczy¢ tego samego okresu rozpowszechniania, przy czym dopuszczalne jest
wykorzystanie danych tytuldéw wprowadzonych/wycofanych w trakcie tego okresu pod
warunkiem opisania niepetnych okresow,

dane wlasne oraz opracowane na ich podstawie nie moga by¢ zawyzone o wigcej niz 3% w
stosunku do danych ZKDP.

6.2 Przy Autoprezentacji dopuszczalne jest:

a)

wykorzystanie danych rézniacych si¢ ze wzgledu na typ pisma pod warunkiem stosowania
wylacznie nastgpujacych rubryk: naklad, suma rozpowszechniania platnego razem =z
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rozpowszechnianiem bezptatnym - dla pism ptatnych, rozpowszechnianie ogétem — dla pism
ptatnych branzowych i rozpowszechnianie bezptatne ogétem — dla pism bezptatnych a ponadto
wskazania typow,

b) wykorzystanie danych rézniacych sie ze wzgledu na czestotliwo$é pod warunkiem wskazania tych
czestotliwosci,

€) wykorzystanie danych rozniacych sie¢ ze wzgledu na obszar dystrybucji pod warunkiem wskazania
tych obszardw.

6.3 Przy Autoprezentacji zawierajacej jednocze$nie dane tytutdow kontrolowanych i niekontrolowanych,
poza zasadami okre§lonymi w ust. 6.1 1 6.2, nalezy podac¢ liczbe egzemplarzy tytutdéw kontrolowanych
(np. 100 000 egz., w tym tytuly kontrolowane przez ZKDP - 50.352 egz.) i opisa¢ je zgodnie z
zasadami ust. 4.2. W takim przypadku nie mozna postugiwac sig znakiem (logo) ZKDP.

6.4 Przy Autoprezentacji zawierajacej ,,dane szczegotowe” (odnoszace sie do powiatdow) nalezy
przestrzega¢ zasad okreslonych w ust. 9.

6.5 Odpowiedzialno$¢ za wykorzystanie danych w Autoprezentacji ponosi cztonek Grupy, ktory si¢ nimi
postuzyt.

7. Zasady Prezentacji
7.1 Przy Prezentacji nalezy przestrzega¢ zasad okreslonych w ust. 6.116.2.

7.2 Odpowiedzialno$¢ za wykorzystanie danych w Prezentacji ponosza wszyscy wydawcy, ktorych ona
dotyczy oraz cztonek ZKDP, ktory si¢ nimi postuzyt.

8. Zasady Pordwnania
8.1 Przy Pordéwnaniu nalezy przestrzega¢ facznie ponizszych zasad:

a) dane musza dotyczy¢ tego samego okresu rozpowszechniania, przy czym dopuszczalne jest
wykorzystanie danych tytuldéw wprowadzonych/wycofanych w trakcie tego okresu pod
warunkiem opisania niepetnych okresow;

b) dane musza dotyczy¢ tego samego typu pisma (ptatne, albo bezptatne, albo branzowe), z
wylaczeniem sytuacji o ktorej mowa w ostatnim zdaniu par. 4 lit. f);

€) dane musza dotyczy¢ tych samych obszarow dystrybucji (tzn. mozna poréwnywaé pisma
ogolnopolskie z ogolnopolskimi, regionalne/lokalne  z regionalnymi/lokalnymi
rozpowszechnianymi na takim samym obszarze, regionalne/lokalne z ogoélnopolskimi w czg$ci
dotyczacej rozpowszechniania pism ogoélnopolskich na obszarze dystrybucji poréwnywanych
pism regionalnych/lokalnych, jak rowniez mozna porownywac jeden tytul z suma tytutow, sume
tytulow z suma tytutow).

8.2 Przy Poréwnaniu dopuszczalne jest wykorzystanie danych roézniacych sig¢ ze wzgledu na czgstotliwos§é
pod warunkiem wskazania tych czgstotliwosci oraz postugiwania sig:

- wylacznie $rednimi jednorazowymi (przez co rozumie si¢ iloraz sumy egzemplarzy przez liczbe
wydan w danym okresie) i
- poréwnania pojedynczych tytutow.

8.3 Przy Porownaniu nie mozna wykorzystywa¢ danych z tabeli ,,Naktad i rozpowszechnianie w podziale
na mutacje cenowe”.

9. Ponadto w Autoprezentacji mozna poshugiwaé si¢ ,,danymi szczegdélowymi” rozumianymi jako
elementy sktadowe danych ZKDP (tzn. dane publikowane przez ZKDP sa suma ,danych
szczegdtowych”) dotyczacymi naktadu i/lub rozpowszechniania ptatnego razem (dla pism platnych),
rozpowszechniania ogétem (dla pism branzowych) oraz rozpowszechniania bezptatnego ogétem (dla
pism bezptatnych), uwzgledniajac powiat jako podstawowa jednostke. Przy postugiwaniu si¢ danymi
szczegotowymi stosuje si¢ odpowiednio zasady przewidziane dla danych wlasnych, a ponadto:

a) przy poshugiwaniu sie ,,danymi szczegdtowymi” wydawcy, dane musza by¢ wyraznie oznaczone
sformutowaniem "szczegdtowe dane wiasne wydawcy”, wskazywac okres, ktorego dotycza oraz
uzywac terminologii (poje¢) stosowanej (-ych) w niniejszym regulaminie, tak aby dane te mogty
nastgpnie zosta¢ zweryfikowane przez ZKDP,
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b) ,,dane szczegdtowe” musza dotyczy¢ wylacznie kontrolowanych tytutéw prasowych oraz wynikaé
z dokumentacji umozliwiajacej weryfikacjg tych danych przez ZKDP,

c) ,dane szczegdtowe” wydawcow nie moga by¢ poréwnywane, zarowno w formie graficznej, jak i
stownej (opisowej) z zadnymi innymi danymi wlasnymi innego wydawcy czionka ZKDP lub
danymi ZKDP,

d) niedopuszczalne jest uzywanie znaku (logo) ZKDP ani w Zaden inny sposéb powotywanie si¢ na
ZKDP przy postugiwaniu si¢ wylacznie ,,danymi szczegoétowymi”.

10. Informacja o naktadzie, drukowana na egzemplarzu, nie moze rézni¢ si¢ wigcej niz o 10% w stosunku
do danych przekazanych w deklaracjach.

11. W sprawach nie okreslonych w ustgpach poprzedzajacych niniejszego paragrafu oraz w sprawach
wyktadni zawartych w nich postanowien wlasciwy jest Zarzad. Zarzad podejmuje decyzje w drodze
uchwat. Zarzad moze podjac¢ uchwalg z wlasnej inicjatywy lub na wniosek cztonka ZKDP.

12. Zwiazek udostepnia swoim cztonkom oprogramowanie do korzystania z danych ZDKP. Zasady
korzystania z oprogramowania okresla Zarzad w drodze uchwaty.

Koszty kontroli
Par. 24

1. Koszty kontroli, o ktorej mowa w par. 4 lit. i) oraz par. 13 w zw. z par. 4 lit. h), par. 16 ust. 2, par. 15
lub par. 19 ust. 1 pokrywa w cato$ci wydawca, przy czym w przypadku kontroli, o ktérej mowa w par. 15
tylko wtedy, jezeli w jej wyniku stwierdzono, ze deklaracje, kontrola zwyczajna lub opublikowane dane
byly nierzetelne. W razie niepotwierdzenia si¢ zarzutow, koszty kontroli pokrywa wnioskodawca.

2. W przypadku, gdy wydawca nie udostgpni audytorowi dokumentacji w wyznaczonym Ww
harmonogramie terminie lub nie ureguluje zaptaty za kontrole w wyznaczonym terminie, zobowiazany
bedzie do zaptaty dodatkowych 20% pelnych kosztéw kontroli.

3. W przypadku, gdy audytor z wtasnej winy nie przystapi do kontroli w wyznaczonym w harmonogramie
terminie lub nie dotrzyma terminu zakonczenia audytu wydawcy przystuguje prawo do 20% znizki
liczonej od pelnych kosztéw kontroli.

Par. 25

Na wniosek wydawcy kontrolowany tytul prasowy wykre§la si¢ z rejestru ZKDP. Wydawca traci
wowczas prawo uzywania znaku (logo) ZKDP dla tego tytutu.

Zalaczniki
Par. 26
Nastepujace zataczniki stanowia integralng czg§¢ niniejszego regulaminu:
A-1. Wz6r formularza deklaracji wydawcy o wysokosci naktadu i dystrybucji dla dziennikow ptatnych,

A-1'. Wz6r formularza deklaracji wydawcy o wysokosci naktadu i dystrybucji dla dziennikéw platnych z
uwzglednieniem geograficznej struktury rozpowszechniania w podziale na powiaty,

A-2. Wzoér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci nakladu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikéw i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu (pisma platne),

A-2*. Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci naktadu i dystrybucji dla tygodnikéw lokalnych
(pisma ptatne) z uwzglednieniem geograficznej struktury rozpowszechniania w podziale na powiaty,

A-3. Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokos$ci naktadu i dystrybucji dla miesigcznikOw i pism
ukazujacych sig¢ rzadziej niz raz w miesiacu (pisma platne),

B-1. Wzdér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci naktadu i dystrybucji dla dziennikéw bezptatnych.

B-2. Wzoér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci nakladu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikow i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu (pisma bezptatne),
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B-3. Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci naktadu i dystrybucji dla miesigcznikow i pism
ukazujacych sig rzadziej niz raz w miesiacu (pisma bezptatne),

C-1. Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci naktadu i dystrybucji dla dziennikow branzowych
ptatnych,

C-2. Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci nakladu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikéw i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu (pisma branzowe ptatne),

C-3. Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokos$ci naktadu i dystrybucji dla miesigcznikéw i pism
ukazujacych sig rzadziej niz raz w miesiacu (pisma branzowe platne),

D-1. Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysokosci naktadu i dystrybucji dla dziennikéw branzowych
bezptatnych,

D-2. Wzor formularza deklaracji wydawcy o wysokosci nakladu i dystrybucji dla tygodnikow,
dwutygodnikéw i pism ukazujacych si¢ dwa lub trzy razy w miesiacu (pisma branzowe bezplatne),

D-3. Wzér formularza deklaracji wydawcy o wysoko$ci naktadu i dystrybucji dla miesiecznikéw i pism
ukazujacych si¢ rzadziej niz raz w miesigcu (pisma branzowe bezptatne),

E. Zgloszenie tytulu prasowego do rejestru ZKDP,
F. Regulamin wyboru audytoréw.
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